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Resumo: Este artigo discorre acerca das condi¢des de utilizacdo dos
rétulos de produtos na alfabetizacdo. Baseando-nos em Althusser,
acreditamos que a ideologia nos interpela enquanto sujeitos e induz
muitos professores e outros profissionais a conduzirem sua pratica e seu
discurso, como tentamos demonstrar ao longo de nosso trabalho, de uma
forma muito similar a do discurso publicitario. Inimeras associagoes de
protecdo a crianga vém tentando nos chamar a aten¢do para as
consequéncias desse discurso que - por tender a ser hegemonico - acaba
assujeitando os individuos, transformando-os entdo em meros sujeitos de
consumo.

Palavras-chave: Alfabetizacio. Rétulos. Discurso publicitario. Consumo.

Abstract: This article discusses the conditions of use of labels in literacy.
Based on Althusser, we believe that ideology challenges us as subjects and
induces, as we have tried to demonstrate throughout our work, many
teachers and others profissionals to conduct their practice and speech in a
very similar way to advertising speech. Numerous children protection
associations have been trying to draw attention to the consequences of a
discourse that - by tending to be hegemonic - ends up by submiting
individuals, turning them into mere subjects of consumption.

Keywords: Literacy;. Labels. Advertising speech. Consumption.

Resumen: Este articulo analiza las condiciones de uso de los rétulos de
productos en el proceso de alfabetizacién. Basidndonos en Althusser,
sostenemos que la ideologia nos interpela como sujetos e induce a muchos
docentes y otros profesionales a orientar su practica y su discurso —como
intentamos demostrar a lo largo de este trabajo— de una manera muy
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similar a la del discurso publicitario. Numerosas asociaciones de proteccion
a la infancia han intentado llamar nuestra atencién sobre las consecuencias
de este discurso que —al tender a volverse hegemdnico— acaba por sujetar
a los individuos, transformandolos en meros sujetos de consumo.

Palabras clave: Alfabetizacién. Rotulos. Discurso publicitario. Consumo.

A gente se acostuma a andar na rua e ver
cartazes. A abrir as revistas e ver andncios.
A ligar a televisdo e assistir a comerciais.
A ir ao cinema e engolir publicidade. A ser
instigado, conduzido, desnorteado
langado na infindavel catarata dos
produtos. (Marina Colasanti)

1. Introducgao: trabalhos anteriores

O presente texto tem sua motivacdo em nossa experiéncia cotidiana e faz parte do
constante compartilhamento da problematica sobre a qual refletimos em nossas atividades de
ensino, pesquisa e extensdo, tanto em cursos quanto em palestras, que procuramos conduzir
de modo indissociavel. Priorizando o ensino da leitura e da escrita, em nosso grupo de
pesquisa, temos nos preocupado com os rios de textos nos quais todos nds estamos imersos.
Temos tentado contribuir, paralelamente, tanto para a formacgao de leitores e produtores de
textos na escola basica (Vita 2006, Barzotto e Vita, 2009, Freitas, 2017), para a perene
reflexdo a respeito da leitura e a escrita feitas na universidade (Pauletto, 2012, Barzotto, 2013,
Eufrasio 2014, Aratjo 2017, entre outros), quanto para proporcionar reflexdes sobre textos que
chegam aos adultos que lidam cotidianamente com criangas pelo fato de fazerem parte de
seu nucleo formador inicial (Galhardo 2014, Cipullo 2018).

Esses temas, separados acima para efeito didatico, aparecem em mais de um trabalho.
Assim, por exemplo, em trabalhos como o de Araudjo (2017), chama-se a atencdo de
professores, mestrandos e doutorandos a respeito do carater propagandistico que os textos
académicos foram assumindo, deixando de lado a pesquisa propriamente dita. Galhardo
(2014), por exemplo, se propos a fazer uma leitura dos textos que circulam na midia e dao
pistas sobre como a crianca é disputada por diferentes redes de profissionais que se
apresentam como opg¢Oes mais adequadas para o cuidado de alguns aspectos relacionados a
crianga do que o nucleo inicial em que essa crianca esta inserida.

Ao oferecer essa leitura, essa autora objetiva contribuir com os adultos desse nucleo

para que percebam termos, nuances, contingéncias, especificidades da disputa pelo direito de
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definir o que seria melhor para essa crianca e quais seriam aqueles que poderiam se
responsabilizar por ela. Em seu trabalho, a autora trata de evidenciar quais os discursos
envolvidos nessa disputa e quais os interesses inerentes a eles, sem desconsiderar, no entanto,
a importancia do trabalho de tais profissionais.

Em continuacdo a esses estudos que tém alertado para a imersdo em um aluvido de
textos e para os interesses que os movem, apresentamos no presente artigo uma reflexao a
respeito de propostas que defendem a alfabetizacdo por meio de rétulos. Pensando nos rios
de textos que nos atingem e arrastam sem que esteja sendo possibilitada a necessaria demora
sobre eles, ou seja, sem o tempo de sedimentacdo de leitura necessarios num processo
formativo, objetivamos chamar a atenc¢do tanto para uma analise mais demorada de propostas
de ensino - antes de nossa adesdo a elas - quanto para os proprios textos, antes que sejam
levados para a sala de aula.[ As metaforas aluvido e rios de textos sdo empregadas em
Barzotto, 2016.]

Quando falamos em professor pesquisador, nés nos referimos aquele que apresenta a
postura de estar atento ao que ocorre no cotidiano, em busca de bases que permitam
compreendé-lo melhor e que empreende esforcos no sentido de elaborar por escrito o que é
observado em sua pratica. Com relacio a atitude do professor, estamos levando em
consideracdo a nogao de estado de leitura, que “implica negar momentaneamente as leituras
ja existentes do texto que se l€, ou de textos que abordam temas aproximados.” (Barzotto,
1999, p.11)

Quanto a coleta de dados, procuramos seguir a recomendacdo de Ludke e Andre no que
concerne ao contetdo das observacgdes nas abordagens qualitativas: “Descricao de eventos
especiais. As anotagdes devem incluir o que ocorreu, quem estava envolvido e como se deu
esse envolvimento.” (Ludke e Andre, 1986, p. 31).

E justamente por levarmos em consideracdo as recomendag¢des de Ludke e Andre no
que concerne ao conteido das observagdes nas abordagens qualitativas, narraremos a seguir
um episédio vivenciado por um dos autores, que teve inclusive um de seus aspectos
analisado em Vita (2016). Esse episddio, narrado no texto a que acabamos de fazer referéncia,
é retomado aqui pois consideramos que - assim como em tudo que nos toca de algum modo
especial - seu sentido foi se abrindo em camadas, que ndo puderam ser nomeadas no

primeiro texto, uma vez que ainda ndo tinham se deixado ver. Sdo camadas de sentido que
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retomam inicialmente o que havia sido mencionado, porém agora parecem-nos muito mais
explicitas e abrangentes. Assim descreveremos a seguir o acontecimento que desencadeou

nossa reflexao.

2. Em sala dos professores

Ha algum tempo, na escola em que entdo trabalhava, Vita foi chamada para substituir
uma colega - também professora - que precisou sair mais cedo do trabalho e faltar a ultima
aula que deveria dar naquele dia. Era para uma classe de alfabetiza¢do. Primeiro ano do
Ensino Fundamental. Foi-lhe entao indicado que utilizasse nessa aula de substituicdo uma
atividade que ja tinha sido preparada por sua colega. Essa atividade consistia na leitura,
identificacdo, cépia e separacdo das silabas de algumas palavras, todas elas provenientes de
quatro logotipos de produtos bastante conhecidos: rétulos da Coca-Cola, do sabdo em p6 Omo,
da Wella (produtos para cabelo) e da Nintendo.

No meio da sala dos professores, Vita passou por alguns minutos de hesitacdo. Nao se
identificava nem um pouco com a atividade passada. Ela lhe parecia morta, cheia de lugares,
olhares comuns sobre o que era alfabetizar. Nao sem um certo receio, acabou deixando as
folhas de atividade no escaninho, correu para seu armario e pegou o livro Tatus tranquilos, de
Florence Breton (2001). Respirou com alivio quando viu a capa laranja, bem desenhada e ao
mesmo tempo indagadora. Uma arvore torta parecia contrastar com a calmaria dos tatuzinhos.
0 que estariam fazendo tranquilos ao sol sob uma arvore que parecia quase levada pelo vento?
Vita ja havia trabalhado com esse livro antes e ele sempre lhe parecia capaz de despertar o
interesse dos alunos, sua vontade de descobrir, além de também ser um livro divertido de se
ler. Um livro que fazia com que se pudesse brincar com as varias possibilidades de sentido e
com os deslizamentos entre eles.

Tatus tranquilos conta a histéria de uma comunidade de tatus que sai de sua calmaria
habitual, depois que um dos tatus encontra um balde. Depois de encontrarem esse balde-
enigma, comecam entdo os problemas. Cada um imagina o que quer a respeito dele: um dos
tatus diz que é ele uma panela, outro tatu diz que é um berco, um outro diz que é uma obra de
arte e assim a historia se passa até que o balde se quebra. Siléncio. A calmaria volta a reinar.
Porém, algum tempo depois, um outro objeto é encontrado: é um ancinho. E como a

unanimidade é muito dificil de ser encontrada, cada tatu vai imaginar que ele é um objeto
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diferente, e a historia se retoma. O livro termina. Mas a histéria ndo. Ela é imaginada e
continuada em nossos pensamentos. O que vao achar que é o ancinho? E depois, que outro
objeto achardo? E assim sempre a vida? Sempre cheia de objetos que ndo conhecemos e
identificamos? E que erramos ao nomear?

O balde-enigma pode servir em Tatus tranquilos como a metafora da mudanga, do
questionamento, do conhecimento. Quando é encontrado, a posicdo dos sujeitos muda.
Passam da imobilidade para a mobilidade, passam para a busca. E é também assim que
entendemos o texto e sua leitura: como o balde dessa histéria, como algo que desorganiza o
cotidiano, desestabiliza a posi¢do do leitor e o desafia a tentar construir outro texto (Barzotto,
2016; Vita, 2006). Se o texto ndo move o leitor rumo a busca do novo, ele ndo cumpre sua
funcgao.

Ainda na sala dos professores, no dia seguinte ao da aula, Vita explicou a colega o que
tinha feito, que tinha mudado o conteddo da aula porque ndo sabia exatamente como
trabalhar com aqueles rétulos. A colega, tomando a afirmacao de Vita como literal, respondeu
com espanto:

“- Vocé ndo sabe?? Os PCN! (Pardmetros Curriculares Nacionais) orientam
para trabalhar com rétulos!!

- E verdade, disse Vita. Mas ndo deve ser assim. E perguntou: - Vocé faz o que
com esses rotulos?

- Eles leem, copiam e podem depois colorir.

- Eu preferi os Tatus Tranquilos...”?

Associando entdo esse acontecimento aos trabalhos que fazemos em nosso grupo de
estudos a respeito do mar de textos que nos arrasta (e também porque esse episddio-enigma
continuava a nos inquietar), comecamos a buscar mais dados para refletir a respeito dessa

proposta de trabalho.

3. Identificando instancias que autorizam e orientam o trabalho com rétulos

! Ainda que nosso trabalho tenha se iniciado antes da recente promulgacio da Base Nacional Comum Curricular,
tal documento nao inviabiliza o que aqui expomos, posto que, a respeito dos rétulos, a BNCC partilha das mesmas
diretivas que os PCN.

2 Anotacdes de diario de campo.
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O primeiro passo foi verificar o que a instancia governamental assume por meio dos
PCN acerca do uso de roétulos em sala de aula. Como ja destacamos em (Vita, 2016), nesse
documento, o que se dispde a respeito acaba sendo bastante vago. Os rotulos aparecem em
uma lista de géneros considerados adequados para se trabalhar a escrita, junto com as
receitas, as instrugdes de uso, as listas, os textos impressos e calendarios, (PCN, 1998, p. 72).
Os PCN, em sintese, apenas congregam posicoes que ja existiam antes de eles serem
publicados e de modo ndo muito articulado.

Insistimos, portanto, que, como parte de nosso trabalho com formacao de leitores, nés
mesmos precisamos buscar tanto a bibliografia que embasa qualquer proposta oficial, quanto
os estudos que alertam os novos leitores sobre o fato de que as posi¢des condensadas num
documento oficial ja se encontravam em textos anteriores. Muitas vezes, inclusive, ajustadas
ao poder hegemdnico do momento em que se redige uma proposta.

Na fala da professora - que foi substituida por Vita - temos uma posicdo recorrente:
atribuicdo do valor de fonte aos PCN. No entanto, certamente a proposta de trabalhar com
rétulos - e de imitar e até mesmo copiar textos que circulam na midia - ha muito vem
trilhando um caminho mais ou menos tortuoso.

Temos apontado em nossas discussdes sobre ensino de leitura e escrita que consiste
em um problema o fato de Teberosky (1990), ao analisar producdes "literarias"[ As aspas sdo
da autora.] de criangas de seis a oito anos, salientar que a reproducdo e a copia sio uma
atividade recorrente.

As observagdes de classe demonstram que a reproducdo e a cdpia sdo
atividades importantes na aprendizagem de ler e escrever. Nos primeiros
niveis da escola primaria, as criancas copiam a data, palavras, frases e outros
textos da lousa. Mais tarde, em cursos adiantados, elas ainda copiam dos
chamados "livros de texto" e das enciclopédias. Reproduzir e escrever estao
intimamente ligados. Muitos professores veem a copia como um precursor da
escrita independente. Outros, em compensacdo, a consideram uma atividade
diferenciada de composicao de textos. (Teberosky, 1990, pp.89/90)

Ainda que possamos concordar com a autora, algumas de suas afirmacoes
merecem uma andlise mais cuidadosa. Para tanto, destacamos a seguir dois trechos extraidos

de seus comentarios a respeito da atividade “A escrita de anincio”:
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Trecho 1: “Diversos anos de experiéncia de trabalho na escola,® com antncios
demonstraram ser eles um excelente material escrito para as criancas
menores.” - (Teberosky, 1990, p. 121);

Trecho 2: “Os antncios sao textos altamente convencionalizados, quer dizer,
adaptam-se a modelos de textos publicitarios dos jornais, revistas, televisao,
anuncios etc., ainda que ndo sejam modelos tipicamente escolares. Mas a
nossa proposta pedagégica implica, precisamente, a diversidade de géneros,
como a oferta de modelos a imitar.” (Teberosky, 1990, p. 124)

Note-se que nesses trechos a discussdo é reduzida as vantagens dos anudncios
sobre outros textos, sem levar em consideracdo o que significa a exposicao da crianca a
objetos ofertados para consumo, ou aos pressupostos ideologicos neles veiculados.
Acreditamos que a auséncia de uma reflexdo mais critica a respeito das estratégias
de persuasao desses textos, tanto nos postulados da autora quanto no documento oficial
brasileiro, publicado alguns anos depois, precisam ser tematizados. E possivel fazer um
rastreamento da entrada da propaganda na sala de aula, tendo como veiculo o texto
académico e sua passagem para os documentos oficiais.
No que concerne ao ensino da escrita por meio de rétulos, por exemplo, os
Parametros Curriculares Nacionais Faceis de Entender (texto de facilitacdo dos PCN)
salientam que "Até algumas embalagens de produtos alimenticios trazem pequenos textos
repletos de informagdes. O importante é que o material escrito apresentado aos alunos seja
interessante e desperte a curiosidade das criancas”, (p. 9).*
Discorrendo acerca da importancia dos "objetos culturais alfabetizadores” e da
influéncia da midia no aprendizado da leitura, Rosi Aratjo (2009) também reconhece o
carater sedutor, persuasivo e muitas vezes apelativo da midia, porém parece nao fazer uma
distingdo bastante clara acerca do que seja o "trabalho consciente do alfabetizador" quando da
utilizacdo da midia e dos produtos midiaticos no ensino da escrita. O que seria esse papel?

Algumas das atividades de letramento elencadas em seu texto, como por exemplo:

3 Verificamos o texto original varias vezes, no sentido de confirmar a existéncia da virgula nesse trecho do texto.
E ela realmente estd inserida nele.

4 Mais adiante, na pagina 10, a mesma publica¢do defende o uso de embalagens em atividades, na legenda de uma
foto, cujo teor é o seguinte: Aluna forma novas palavras com as silabas de "Doriana": uma escrita mais divertida.
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0 jogo do bingo feito com as embalagens dos produtos; confeccdo do alfabeto
com as embalagens; producdo de propagandas; producdes de embalagens;
atividades com os encartes dos supermercados; compra e venda de
mercadorias, passeio a hipermercado, entre outros (Araujo, 2009, p. 159),

acabam sendo realizadas de uma maneira em que a critica acerca desses objetos
ndo tenha lugar ou necessidade de ser feita. Como se se desse aos alunos um texto literario
sem lhes oferecer ao mesmo tempo a possibilidade de interpretacao.

Percebemos pelos textos citados, representantes de muitos outros, que o ensino da
leitura e da escrita feitos por meio de textos mididticos ou oriundos da publicidade é uma
constante. Faltava, porém, dar uma materialidade maior ao que se faz dentro e fora da sala de
aula. Decidimos entdo pesquisar algumas das atividades a partir da leitura de rétulos a que se
pode ter acesso por meio da internet.

Em uma busca feita no dia 11 de maio de 2016, e ja relatada em Vita (2016), a
partir das palavras "rotulos atividades", foram encontradas 145 atividades com rotulos.

Sdo atividades que, em sua maioria, ressaltam o rétulo da embalagem, o
logotipo, a marca e ndo propriamente o conteddo do produto (leite, chocolate,
xampu, por exemplo). Também ndo favorecem um ponto de vista critico em
relacdo ao contexto de producdo ou inser¢do da publicidade referente ao
produto (Vita, 2016. p.366).

0 modelo de atividades encontrado, contrasta com as orientagdes dos PCN, em
suas linhas mais gerais, no que se refere ao desenvolvimento de um ponto de vista critico em
relacdo ao mundo que cerca os alunos. Quando esse senso critico é evocado, é apenas no que
concerne a necessidade de ler as orientacdes técnicas presentes no rotulo e a data de validade.
Nao ha uma reflexao mais aprofundada sobre a relacdo entre satide e alimentacao saudavel.

Além do mais, na grande maioria das atividades encontradas por Vita (2016), os
rétulos na alfabetizacdo eram trabalhados dentro de um contexto bastante ludico, associado a
bingos, caca-palavras e palavras cruzadas. Consideramos que essa contingéncia tem muita
importancia para nossa pesquisa, pois coloca em evidéncia algumas caracteristicas de uma
vertente dos discursos dos professores, que gostariamos de analisar, e mesmo de outros
profissionais.

Por ora, no entanto, retomaremos a seguir algumas dessas atividades ja

mencionadas por Vita (2016) justamente por acharmos que a sua materialidade é eloquente®:

5> Por uma questéo ética, optamos por ndo disponibilizar aqui o endereco do site em que se encontram essas
atividades.
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Fonte: Vita (2016)

Como se pode ver, as atividades sdo revestidas de um carater lidico, de forma a
agradar posicoes mais superficiais a respeito do direito da crianca brincar, de aprender
brincando. Ocorre que esse aspecto nao disfarca a repeticao, a memorizagao, dos nomes de
marcas e produtos, fazendo da escola uma extensdo dos lugares em que a publicidade ja
predomina.

A primeira atividade é uma espécie de jogo de “scrabble”, que deve ser completado
com os nomes de algumas marcas. A segunda é um “Caca-Rotulos”, e funciona como um caga-

palavras, como se as palavras que se tivesse que aprender fossem justamente os rétulos.
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Sabemos que na pratica escolar, quando um (a) professora(a) utiliza um jogo de
caca-palavras € justamente para reforcar a aprendizagem da escrita de algumas palavras ou a
memorizacdo de uma palavra ou conteddo. Assim, podemos encontrar, por exemplo,
joguinhos-atividade com os mais variados titulos, tais como: “Cac¢a-palavras da Amazonia”,
“Cacga-palavras do RR”, etc.. No entanto, nessa atividade que serve de exemplo aqui em nosso
artigo, o tema a ser aprendido é o que se refere aos produtos, ao nome de marcas: mais uma
vez outros logotipos aparecem.

Mais adiante trataremos dos efeitos de sentido - e ainda outras consequéncias -
que esse tipo de associacdo pode causar. Por ora, passemos a terceira atividade. Nela, hd uma
instrucdo a respeito de como jogar um jogo da memoria em que o que se deve memorizar sao
justamente rétulos de marcas alimenticias: de chocolate em p6, de chocolates em barra, e
ainda de outros doces, comidas prontas, enlatados, uma marca de jogos eletronicos, uma de
carros e uma editora.

Os desenhos das duas primeiras atividades mencionadas também sao bastante
eloquentes: na atividade 1, vemos embalagens de produtos humanizadas, sorridentes,
simpaticas, concebidas com o intuito de gerar empatia e familiaridade. Na segunda atividade,
um menino com um boné e uma lupa de detetive aparece com um dos olhos fechados, como se
estivesse buscando uma pista, um indicio elementar?, como que convidando a crianca a
buscar com aten¢do, num movimento de identificacdo a um detetive inglés muito conhecido
por sua perspicacia e capacidade de dedugao.

Na atividade 4, ha mais uma vez um apelo ao lddico, quando se pede que se criem
palavras a partir das marcas de bolacha Aymoré e Bauducco, que na etiqueta escrita na
atividade é grafada “Baducco”. Ja nas atividades 5 e 6 ha mais um apelo a identificagdo com o
produto. Na quinta, estimula-se uma estreita relacdo entre o produto e os habitos cotidianos
fazendo com que ndo haja uma dissociacdo entre o produto e a sua marca. Pelo contrario: é
como se eles se amalgamassem, como se a propria esséncia do alimento, ou do que usamos
para nossa higiene pessoal, estivesse mais ligada a sua caracteristica de produto do que a sua
condi¢do natural. Uma inversdo - que nos parece perversa - entre natureza e mercado: a
professora, sujeito da quarta frase proposta no exercicio, ndo toma banho com sabonete, ela
toma banho com uma marca especifica. “Nove entre dez estrelas de TV usam Lux Luxo”,

podemos relembrar. E percebemos - pela associagdo imediata que nos ocorreu apés essa
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frase, slogan de uma publicidade de sabonete que deixou de ser veiculada nos anos 80 - o
quanto o discurso publicitario reverbera. Anos a fio.

Ainda neste exercicio, aprendemos que a crianca nao escova os dentes com pasta
de dente, mas com a pasta do ratinho dentuco, simpatico e sorridente. Feliz por escovar os
dentes com a marca. E por falar em felicidade, descobrimos, de acordo com a atividade
proposta, que eu ndo como pao com manteiga, “eu como pao” com uma marca de manteiga
que ficou sendo conhecida como a marca da “familia feliz” e perfeita, sem defeitos, um rotulo.
O apelo emocional é evidente. Assim também é o que ocorre em relacdo a dltima atividade.
Nela, confunde-se o rétulo com a palavra de que mais se gosta. “Das palavras que vocé leu,
escreva aquela de que vocé mais gosta.”, ou seja, com qual produto vocé se identifica mais?
Essa frase poderia estar numa pesquisa de marketing, saida diretamente de um outro
contexto.

Diante desse apelo a identificacdo com o produto, poderiamos pensar na seguinte
questdo: Esses exercicios de aula se diferenciariam de uma propaganda em qué? Sobretudo se
pensarmos que muitas vezes caixas de cereais, chocolates, balas vém acompanhados de jogos,
brincadeiras, brinquedinhos. Nos sites dos exercicios pesquisados, ndo havia nenhuma
menc¢do a possibilidade de se fazer valer um ponto de vista critico em relagdo ao discurso
publicitario. E uma vez que isso ndo ocorre - nesse caso especifico, da utilizacdo de rétulos, da
familiaridade com produtos, do estimulo ao lddico - a pratica do professor acaba se
confundindo com esse discurso.

Podemos nos perguntar se de alguma forma, nesse caso, esse discurso do
professor se diferenciaria do discurso publicitario. Onde ele encontraria a sua especificidade?
Quem estaria formando o professor para nao se sentir desconfortavel com isso? Ou ainda, por
que o professor, ao ser formado, nao se habilita a desconfiar do que lhe é entregue pronto
para o consumo? Comecemos por esta segunda pergunta para ndo deixarmos o professor
isolado do contexto formativo - um mar de textos - em que esteve ou esta imerso.

A hipétese de Aradjo (2017), quando analisa o trabalho que se faz sobre géneros
textuais, é a de que o texto académico pode apresentar um carater promocional, a partir do
momento em que se constata que o objeto (género textual) funciona. E por forga disso, ha uma
mudanca de foco. E a potencialidade do objeto que comeca a informar o sujeito e nio o

contrario. A respeito do excerto utilizado em sua andlise, Araujo escreve que nele:

InterteXto, 2025, 18. d-) hhttps://doi.org/10.18554/it.v18i00.5912
11


https://doi.org/10.18554/it.v18i00.6839

Revista

' -
# InterteXto ISSN 1981-0601

ha um indicio do texto académico com carater promocional: a fetichizacio
(Marx, 1988) no uso do signo, nesse caso no objeto discursivo "géneros
textuais”. A utilidade do produto sobrepde-se ao seu valor de uso. Cria-se a
fantasia em torno do objeto, seu uso estd no que ele pode gerar no discurso e
menos em sua funcionalidade como objeto de ensino". (Araudjo, 2017, p. 57)

Em relacdo as atividades feitas com roétulos no ensino fundamental parece haver
também o mesmo carater de fetiche. O trabalho feito com roétulos funcionaria, nesse caso,
como o garantidor da alfabetizacdo dos alunos, enquanto elemento do cotidiano destes, aos
quais estes alunos ja estdo habituados e que lhes "diz respeito”. O papel do professor seria
somente o de usar os rétulos para ensinar a ler, concordando com o carater de fruicao que o
produto indicado propicia. Porém, isso nos parece, no minimo, extremamente redutor.

Existem hoje, paralelamente, pelo menos dois discursos a respeito do consumo: o
discurso publicitario, que se pauta pelo interesse em fazer consumir e um outro
(normalmente ligado a entidades de proteg¢do ao consumidor, a escolas e até a entidades de
direitos humanos) que possui um ponto de vista critico em relacdo ao excesso de consumo
provocado pela publicidade. A esse respeito, o IDEC, Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor, nos lembra que a publicidade direcionada ao publico infantil é abusiva, uma vez
que a crianga é um ser em formacgdo, ainda com dificuldades para julgar e estabelecer o que
lhe é mais favoravel. Nao obstante, é justamente sobre elas que incide grande parte das
publicidades. Esse sentido também é validado no seguinte trecho:

A crianga é pessoa em peculiar fase de desenvolvimento fisico, cognitivo,
social e psiquico. Essa condicdo, bastante singular, confere ao publico infantil
especial e presumida hipervulnerabilidade nas relagées de consumo e frente
as mensagens publicitarias, o que é reconhecido pela legislacdo vigente, razao
pela qual necessitam de protecido e cuidado, com prioridade absoluta, por
meio de atuacido conjunta entre Estado, familia e sociedade. (Instituto Alana,
2018, p.7)

Se pensarmos nos direitos das criancas, e em suas condi¢des juridicas, podemos
nos embasar pelo que escreve Freitas (s/d), quando nos adverte que as criangas sao
hipossuficientes, pelo fato de serem seres humanos ainda no inicio de sua estruturacao. Por
esse motivo, precisam ser tuteladas e necessitam de uma legislacdao que as proteja.

Assim como nas atividades realizadas a partir de rétulos que encontramos na
internet, Freitas comenta que muitas vezes as publicidades infantis sao direcionadas para o

lddico e para a identificacio com personagens que fazem parte do universo das criancas.
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Sabemos o quanto o ludico é sedutor, justamente por se caracterizar pelo desafio, pelo apelo a
emocao, pela demanda de relacao com o outro, pela sua importancia na formagao da propria
identidade, pela possibilidade de propiciar ao sujeito o conhecimento de seus préprios
limites.

O carater deletério da utilizacao do ludico na publicidade infantil é assinalado por
varias pesquisas, e é o que pretendemos assinalar neste artigo. Além disso, muitas
reportagens na imprensa escrita e falada comecam a fazer referéncia a necessidade de
protecdo da crianca em relacdo ao ambiente em que estd inserida, ao mar de apelos e de
produtos que tentam roubar sua aten¢do e seus corpos. Assim, por exemplo, um artigo
publicado no site da TV 5 Monde (2013) menciona o fato de que uma documentarista,
entrevistada pela reportagem na sede do Instituto Alana, havia resolvido iniciar sua pesquisa
- que deu origem ao documentario “Muito além do peso” - justamente porque percebera que
as criancas com quem teve contato conheciam perfeitamente “todos os nomes de marca de
refrigerante, de bolachas ou de salgadinhos. Mas eram incapazes de reconhecer uma manga
ou um mamao papaia”.® Ndo somente o conhecimento das criancas a respeito do mundo esta
sendo afetado mas também seus corpos. Outro exemplo: de acordo com uma reportagem do
jornalista Ignacio Amigo (2018), veiculada no Jornal da Usp, as criancas brasileiras estao
sendo expostas a disruptores enddcrinos, que sdo uma espécie de molécula que nao ocorre de
forma natural em nosso organismo e que acaba causando alteragdes no equilibrio hormonal.
Eles estdo presentes em produtos industrializados, destinados ao cuidado pessoal e a
alimentacao: cosméticos, alimentos enlatados, garrafas de agua.

E ainda do Instituto Alana um outro documento que consideramos oportuno
comentar. Ele consiste em uma notificagdo enviada a Fundacao Nestlé Brasil, que se encontra
inclusive disponivel na internet. Nesse documento, o instituto pede esclarecimentos a essa
grande empresa alimenticia acerca do programa ‘Criancas Mais Saudaveis’ dentro do
ambiente escolar no que concerne ao “abusivo direcionamento de estratégias de comunicagdo
mercadolégica a criangas no ambiente escolar” (Instituto Alana, 2018, p.1). Ao mesmo tempo,
esclarece que essa estratégia de marketing é tanto mais abusiva quanto mais se aproveita do

ambiente escolar para se fazer valer.

6 Traducdo nossa
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Defendendo também os seus principios, os responsaveis pelo instituto escrevem que
criaram o programa Crianc¢a e Consumo, pois suas preocupagoes:

sdo com os resultados apontados como consequéncia do investimento macico
na mercantilizagdo da infancia, a saber: o consumismo e a incidéncia
alarmante de obesidade infantil; a violéncia na juventude; a erotizacio
precoce e irresponsavel; insustentabilidade ambiental, o materialismo
excessivo e o desgaste das relacdes sociais, dentre outros, (Instituto Alana,
2018, p.2)

Consideramos que essa notificacdo apresenta um grande interesse para nosso trabalho,
pois questiona o Programa Criancas Mais Saudaveis da Fundagdo Nestlé, justamente em
relagdo ao fato de essa iniciativa ser “voltada a professores do Ensino Fundamental I e II das
redes municipais e estaduais dos estados de Sao Paulo e da Bahia”. Ao longo desse programa,
implementado com o apoio do Instituto Crescer, foram desenvolvidos dois eixos de trabalho e
convencimento: um prémio para educadores e uma plataforma com contetido online de
capacitacdo. Os educadores seriam orientados por meio de “roteiros detalhados para
elaboracao e implementacao de projetos e cursos online gratuitos, com o objetivo de formar e
informar educadores sobre como trabalhar com alunos e suas familias a importancia da
alimentacao saudavel e de um estilo de vida equilibrado” (Instituto Alana, 2018, p.3).

O documento continua ressaltando o fato de que esse programa alimentar da Nestlé,
apesar de “basear-se em acdes de educacdo alimentar e habitos saudaveis, isso segundo
referéncias extraidas da internet” (Instituto Alana, 2018, p.6), tem como principal interesse a
comercializacdo de seus produtos. O pretenso interesse educacional acaba servindo como
uma espécie de embalagem, poderiamos dizer, para veicular as mercadorias da referida
empresa no ambiente escolar, de forma a que as criangas sejam apresentadas a um produto
mediado pela autoridade do professor e da instituicdo escolar. O produto seria apresentado
aos alunos pelo professor, que nesse caso, funcionaria como uma espécie de garoto
propaganda da marca, “ja que o marketing realizado nas escolas permite a certeza de que o
publico infantil sera atingido, além de conferir credibilidade ao que é anunciado, transmitindo
a mensagem de que a escola e os professores aprovam, confiam e indicam os produtos e a
marca”, (Instituto Alana, 2018, p.6).

Aparentemente, temos nesse caso, varios desvios em relacdo aos limites que o
mercado direcionado as criancas deveria respeitar: a utilizagdo de um espaco que deveria ser

reservado a crianga para sua aprendizagem, a utilizagcdo de adultos - com as quais essa crianga
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tem um lago afetivo e intelectual - enquanto veiculadores e garantidores da qualidade do
produto, a “seducdo financeira” dirigida a escola, que luta com a precariedade das condigdes
em que se encontra, sob a forma de um prémio de 35 mil reais (conforme se indica na
notificacao), a sugestao de que o professor precisa ser formado/informado por publicitarios, a
confusdo desses papéis e ainda, a utilizacdo de um encaminhamento ludico durante o
programa. Como vimos, esses limites ndo sdo respeitados.

Diante dessa situacdo, parece-nos que “o papel consciente do professor” de que
fala Araudjo (2009) teria certamente - a nosso ver - uma relacdo com o despertar em relacdo
as praticas abusivas do mercado, um abrir os olhos para o ensino de cartas de navegac¢do
nesse mar de rotulos.

De acordo com Baudrillard na sociedade industrial, o produto acaba sendo
dissociado do proéprio processo de sua producdo. E a publicidade ndo faz sendo mascarar
ainda mais a relacao entre processo e o fruto da producao. O produto perde sua historia e vira
objeto de consumo, acede a uma relacdo em que ter torna-se muito mais importante do que
ser. Ainda segundo esse tedrico, (...) “a publicidade se empenha, (...) em recriar uma confusao
infantil entre o objeto e o desejo pelo objeto, reconduzir o consumidor ao estagio em que a
criang¢a confunde sua mae com o que ela lhe da.” (Baudrillard, 1968, p.198),

Em Vita (2016, p. 366-367 ), sdo mencionadas outras atividades em que o
professor parece ter um papel quase indistinto do papel do publicitario. S6 ndo se torna
idéntico, porque se forma na base do simulacro e do engano do proéprio professor em relagdao
a sua posicdo. Nelas, essa permissividade em relacao aos limites entre uma profissdo e outra e
a indistincdo entre o bem e o produto de que nos fala Baudrillard sao facilmente verificaveis.

Além do mais, a for¢a do discurso publicitario nas atividades feitas a partir de
rétulos, encontradas na internet, parece exercer, na maioria das vezes, um
efeito encobridor de uma possivel posi¢do critica em relacdo a esse discurso.
(Vita, 2016, p.373).

Entre as atividades analisadas no artigo que acabamos de citar, hda por exemplo uma
em que se pede para se explicar o que é um rotulo, dizendo que ele apresenta informagdes
sobre o produto. Porém a atividade consiste em pedir para os alunos trazerem rétulos de casa,
para que com eles fagam um mural em que sdo levados a circular a logomarca do produto,
destacar a sua letra inicial, contar o ndmero de letras presente na logomarca. A inica questao

mais abrangente em relagdo ao produto se refere a qual seria o seu publico.
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H4a muito poucas atividades sobre rotulos propostas na internet em que se
estimula o professor a pensar além da mengdo ao prazo de validade, fazendo perguntas que
levem os alunos a pensar acerca da prépria insercao do produto no mercado, sobre sua
qualidade além do que diz a publicidade, sua necessidade, a seducdo e o apelo publicitario
que a ele sdo agregados. Em nossa pesquisa, se levarmos em consideracao todas essas
exigéncias, nenhuma atividade foi encontrada. O discurso publicitario é tao hegemdnico que
nos embala, é a mao que balanca o berco de nossas criangas, suas historias e brincadeiras,

suas relagdes emocionais com a comida, sua posicao de sujeito frente ao mundo.

4. Consideracoes finais
Sabemos que os PCN valorizam e recomendam que se tenha um espirito critico em

relagdo ao mundo, a linguagem, inclusive. Porém, parece-nos interessante que, justamente,
quando se trata do trabalho com rétulos na alfabetizacdo, o estimulo ao espirito critico seja,
de um modo geral, quase que inexistente. Ele se limita a estimular nos alunos um
comportamento de consumidor imediato, como se a premente necessidade do objeto a ser
consumido ndo comportasse nenhum outro tipo de questionamento, além daquele referente a
validade do produto e a sua possibilidade de utilizacdo dentro de minimos padrodes de
qualidade: aquela minima qualidade que um produto embalado, cheio de conservantes,
garante.

Ainda que, em alguns blogs, de nimero diminuto, se mencione que se deve ser
critico em relacao ao discurso publicitario, a narrativa construida nesses mesmos blogs acaba
se assujeitando a ele. As proéprias atividades online produzidas acerca dos roétulos na
alfabetizacgdo também parecem se expor ao mercado. S3ao oferecidas ao
professor/consumidor-de-aulas-prontas como objetos disponiveis e prontos para a copia,
tendo como contrapartida alguns antncios no blog em que se apresentam. Anuncios que
reforcam ainda mais a sujeicdo desse discurso do professor ao discurso da publicidade.

Fazemos essa observacdo nao sem antes experimentar um certo desconforto.
Parece que estamos redigindo mais uma vez um texto escrito para desacreditar o trabalho do
professor. No entanto, ndo é nisso que acreditamos. O professor, nesse caso, ou melhor, esse
professor que se deixa assujeitar sem resisténcia a ideologia em que se insere, estd em uma
posicdo similar a de muitos outros profissionais, de muitas outras categorias: médicos que

nao se questionam sobre os medicamentos que indicam (que servem a industria farmacéutica,
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por exemplo, de uma forma desavisada), advogados, engenheiros, enfermeiros e tantos
outros que - interpelados pela ideologia em que se constituem enquanto sujeitos (Althusser,
1970) - ndo conseguem se distanciar do condicionamento que os assujeita.

Em sala de aula, o discurso publicitario ndo pode assujeitar. Ainda que estejamos
todos sob a influéncia de inimeras formacgdes discursivas, é no trabalho do professor que
muitas dessas formacdes podem ser esmiucadas e, talvez, terem seus efeitos deletérios
explicitados. Se o professor deixa de exercer a funcao que lhe cabe - a de utilizar a linguagem
para expandir seus préprios limites, pensar e fazer pensar - acaba vendendo um produto. Seu
discurso se soma entdo as indmeras mensagens publicitarias que ouvimos desde o bergo.
Como nos dizem Adorno e Horkheimer (1985, p. 120), “quanto maiores os elogios, menor a
qualidade”. Por que serd que, como vimos anteriormente, empresas se esmeram em cooptar
professores para vender seus produtos? O discurso publicitdrio precisaria ainda de mais
refor¢os nessas trincheiras?

No caso de nosso trabalho, percebemos que o “objeto-balde”, da histéria Tatus
tranquilos, mencionada no inicio por (Vita, 2016, p. 376) parece ser uma antitese do discurso
pronto, da atividade pronta para um consumo facil. O balde encontrado pelos personagens era
em si s6 uma metafora do que nao pode ser definivel, e que, por sua natureza de desvio,
presta-se aos deslizamentos metonimicos préprios da linguagem que busca, que nado se deixa
estagnar, que ndo vira uma etiqueta-réotulo-adesivo que impede o pensar. O balde ndo era
“rotulavel”.

Se embalamos a crianca com o discurso publicitario - esse mar de roétulos -
acabamos por retirar-lhe o contetido e lhe passamos apenas o continente: a embalagem que
contém, mas que esconde também.

Priorizar o continente e ndo dar valor ao conteddo, parece-nos uma metafora,
simulacro redivivo e reduzido do que aconteceu a época das grandes navegagdes, os oceanos
se abrindo ao mercantilismo. Momento em que se deu valor a terra - ao continente - e ndo ao
povo que nela estava, seu contetuido. Nao foi isso que aconteceu ? (Vita, 2024).

Talvez essa ndo seja uma triste coincidéncia. Talvez seja somente uma continuacao
de um discurso que descaracteriza o humano e da valor ao objeto. Que propicia o lucro. Que
nos embala - e nos embrulha - a todos. O que podemos pensar diante do que nos assujeita e

nos esconde o mundo sob seu véu?
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Pensar implica em uma dezescrita’. Para Hannah Arendt, pensar, junto com o agir e
o julgar sdo a forma de agir politicamente e em sociedade. Pensar e tentar compreender para
Hannah Arendt é a maneira especificamente humana de estar vivo (Vita, 2024).

Como poderiamos/poderemos estar vivos enquanto professores?

Acreditamos que, enquanto professores, antes de passar adiante o discurso do
mercado, quase que onipresente e onipotente, devemos justamente passar adiante - e por
muitas vezes - o discurso do nao poder. Justamente porque enquanto professores podemos
nos autorizar a refletir, julgar e agir politicamente, e sermos capazes de um discurso que
desconstréi o que é dado como certo, etiquetado, pronto para ser consumido sem
questionamento por uma multidao de adictos.

E assim, a partir desse contradiscurso, podemos dezescrever justamente - e
inclusive - o discurso de poder que fez com que se considerasse que quinhentos anos atras
havia terras a serem “descobertas”. Terras consideradas como se nelas ndo houvesse gente,
como se ndo houvesse conteido humano, apenas um continente, a ser explorado, embalado,
um lugar que se possa consumir (Vita, 2024). Um lugar que etiquetamos, nomeamos e do qual
tentamos nos apoderar, sem estranhamento, como um produto que facilmente compramos e
depois, jogamos fora. Porém, quem parece estar sendo jogado para fora, nesse caso, somos
nos.

Lembramos, porém, que o lugar do homem nao é o de um produto. O lugar do
homem é o da estranheza, o do ndo dominio de sua condi¢do, o lugar do ndo-rotulavel. Para
Hannah Arendt (1994, p.308) “Toda pessoa precisa reconciliar-se com um mundo em que
nasceu como um estranho e no qual permanecera para sempre um estranho, em sua distinta
singularidade”.

O poder adquirido por se estar de acordo com as posicOes vigentes em um
determinado momento histérico, e que gozam de um lugar de poder, nem sempre é favoravel
a criacdo e ao questionamento de nossa condi¢do. Concordamos com Arendt (2008), mais uma
vez, quando ela escreve que cabe a educacgao situar a crianga nesse mundo, dar para ela um

nascimento, que va além de sua natalidade, do fato de ter nascido, ou, como acrescentamos em

7 Termo cunhado por Barzotto no VIII WORKSHOP REALIZADO PELO GEPPEP - Dezescrita, “especialmente para
conduzir a discussdo sobre uma proposta de leitura e de escrita que implique o sujeito com a produgdo de uma
leitura e de uma escrita mais préprias” (in Caderno de Resumos do VIII WORKSHOP REALIZADO PELO GEPPEP) .
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nosso trabalho, de ser deixado a rodar em um rio de textos. Devemos embalar a crian¢a com a
cultura. E embalar aqui assume um outro sentido. Ndao o de embrulhar para o consumo, mas o
de aconchegar no colo, proteger contra os monstros que talvez se possa encontrar na
trajetoria, dar para a crianca/aluno um lugar de criacao, de criatividade.

Para que isso aconteca, Barzotto (2013) afirma que é necessaria a presenca de
alguém mais experiente, ou seja, “aquele que esta sempre em vigilia sobre as posicées que
assume frente aos textos que l€é e sobre a proépria escrita.” Aquele que ndo dorme, enquanto
embala o berco. Aquele que nao rotula, que abre espaco para que se fagam perguntas sobre o

mundo, esse emaranhado de textos.
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