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RESUMO: Nosso trabalho tem como objetivo principal a analise de alguns movimentos
constituidores dos géneros presentes na revista Pepsi Twist, entre eles o hibridismo, a
multimodalidade e a constituicdo do ethos do refrigerante. A revista Twist € um adendo publicitario
de outras revistas de circulacdo nacional, entre elas: Mundo Estranho, Capricho, Loveteen e
Superinteressante. E enderecada aos leitores jovens, com isso todos os géneros que ela
apresenta em sua formulacéo séo carregados de hibridismo e interdiscursos, apresentando, dessa
maneira, a evolucdo social dos géneros. A construcdo imagética, responsavel pela circulagéo da
revista, esta principalmente centrada em seus editores: dois limdes, que conduzem,
magistralmente, cada sessédo da revista na criagdo de uma imagem positiva do refrigerante Pepsi.
Assim, desenvolvemos nossa pesquisa em trés partes interligadas entre si. Primeiramente,
concentramo-nos na constituicdo e no levantamento do corpus da pesquisa, construido por cinco
edicOes da revista Twist, bem como de noticias a respeito do langcamento da primeira edicdo da
revista. Posteriormente, passamos ao levantamento tedrico, centrando nossas aten¢des num
processo dialégico entre as teorias do discurso e do texto, passando pela constituicdo da nogéo
de géneros e do ethos discursivo. Por fim, desenvolvemos a andlise do corpus, revisitando as
teorias de: Maingueneau (2005), Pécheux (1988), Bakhtin (2002), Amossy (2005), Possenti
(2003), entre outros.

PALAVRAS CHAVE: Ethos; multimodalidade; hibridismo; géneros.

ABSTRACT: Our work has as main objective the analysis of some of the genres movements
constitutor in the Pepsi Twist magazine, including hybridism the multimodality and the ethos of the
soda. The magazine Twist is an addition to other publicity magazines of national circulation,
including: Mundo Estranho, Capricho, Loveteen and Superinteressante. It is addressed to young
readers, with all genres that it shows in their formulation are loaded hybridism and inter discourse,
showing this way, the social evolution of the genres. Construction imagery, responsible for
circulation of the magazine is mainly focused on their editors, two lemons, leading, beautifully,
each session of the magazine in creating a positive image of Pepsi soda. Thus, we developed our
research in three parts linked together. First, concentrate ourselves in the constitution and the
removal of the corpus of research, built by five editions of the magazine Twist, as well as news
about the first edition of the magazine. Subsequently, we survey the theoretical, focusing our
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attention in a dialogical process between the theories of discourse and text, via the formation of the
concept of gender and the discursive ethos. Finally, we develop the analysis of the corpus,
revisiting the theories of: Maingueneau (2005), Pécheux (1988), Bakhtin (2002), Amossy (2005),
Possenti (2003), among others.

KEY WORDS: Ethos; multimodality; hybridism; genres.

1. Introducéo

O crescente desenvolvimento dos estudos do texto nas ultimas décadas propiciou
aos estudiosos um vasto campo de debates, um deles é representado pela teoria dos
géneros textuais/discursivos, concentrada no vinculo intrinseco entre a utilizacdo da
linguagem e as atividades sociais. Assim, assumimos em nosso trabalho uma postura
critica/analitica a partir da concepgédo de género, que, a luz das inUmeras teorias que a
fomentam, desenvolve, hoje, um importante papel em torno da explicacdo dos fendmenos
textuais, principalmente no que tange as producbes socio-textuais dentro das
comunidades discursivas, responsaveis pela propagacao dos géneros.

Partimos, em nosso trabalho, da caracterizagao bakhtiniana de géneros como tipos
relativamente estaveis de enunciados, caracterizacdo que se concentra em explicar a nao
formalizacdo dos géneros. Nessa perspectiva, 0S géneros ndo sdo produtos prontos e
acabados, seguem, sempre, as nhecessidades da sociedade, sofrendo mudancas
estruturais e funcionais. Segundo Marcuschi (2002), Bhatia (1993) e Kress (2003), essas
evolugdes sdo conhecidas como hibridismo, um dos principais movimentos presentes na
totalidade de nosso corpus de analise.

Levando em consideragdo a constituicdo do nosso corpus, selecionamos trés
caracteristicas a serem analisadas: (i) a multimodalidade, presente em todos os géneros
gue incorporam a revista Twist; (i) a construcdo de uma imagem positiva do refrigerante
Pepsi, a partir da presenca de dois limdes como editores da revista, 0os quais conduzem a
formacgao do ethos do refrigerante e da revista; (iii) o conceito de hibridismo, contraposto
aos conceitos de interdiscurso e intergénero, os quais fomentam alguns equivocos na
teoria dos géneros.

Portando, dividimos nosso trabalho em trés partes correlacionadas. A primeira
destina-se a reconfiguracdo da nocdo de género, considerando os movimentos hibridos
gue provocam a evolucdo genérica. Num segundo momento, atemo-nos a conceituar a
multimodalidade presente em nosso corpus de analise. Por fim, partimos para uma
analise do ethos constituido pelos limdes da Pepsi, observando a presenca do

interdiscurso, em contraposicao a nocao de intergénero.
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2. Areconfiguracdo da nocédo de géneros textuais/discursivos: a construcao hibrida

N&o é de hoje que ouvimos falar em géneros. Os seus estudos ja marcavam uma
atividade efetiva na Grécia Antiga, através de Platdo, que lancou os fundamentos para a
classificacdo dos géneros literarios. Ja os géneros do discurso ndo foram muito estudados
ao longo desse tempo, por causa de sua diversidade e dificuldade de classificacdo. A
proposta de estudos dos géneros por Platdo e Aristételes, ao longo da historia, centrou-se
nos produtos, ou seja, nos géneros em si. Ao contrario deles, Bakhtin apresenta uma
visdo interacional da linguagem ao nivel das praticas sociais e discursivas, cujo foco se
encontra, principalmente, no processo enunciativo, isto €, ndo apenas no produto, mas na
enunciagao em si, que se materializa em forma de enunciados representados de forma
textual nas mdultiplas e variadas esferas da atividade humana. Dessa maneira, ao
fazermos uso diario da linguagem, consequentemente fazemos uso de algum género.

Uma das principais mudancas sofridas pelos géneros nas ultimas décadas é a
presenca de uma miscelanea genérica, ou hibridismo. Ao levarmos em consideracdo o
hibridismo apresentado por alguns géneros, levamos em conta a instabilidade da
composicdo genérica. Conforme Bakhtin (2002), os géneros sédo caracterizados por um
estilo, um contetudo teméatico e uma construcdo composicional, mas atualmente esses
movimentos como co-caracterizadores dos géneros sao questionados. Além da
caracterizacdo bakhtiniana, encontramos a visao de Marcuschi (2005), que apesar de
estreita e delimitadora, € muito interessante. O pesquisador aponta dois elementos que
caracterizam os géneros: o proposito comunicativo (funcdo) e a forma (estrutura). Pois, na
maioria das vezes, somente sabemos a que género pertence tal categoria a partir do
conhecimento empirico que temos da forma ou do proposito, essa € uma posicado
interessante acerca dos géneros, caracterizados atraves da abordagem
sociointeracionista/sociocomunicativa.

A circulagdo dos géneros da-se nas comunidades discursivas, as quais
representam os seus espacos de circulagdo. Segundo Swales (1990), os membros mais
experientes dessas comunidades sdo os manipuladores dos géneros, ficando a cargo dos
membros menos experientes aprenderem a lidar com os géneros que circulam na
comunidade em que estao inseridos.

Ao chegar as escolas, a teoria dos géneros se populariza, ndo que isso seja ruim
ou proibido, mas essa popularizacdo criou uma série de falsetas teoricas, entre 0s
problemas esta a ma compreensao da teoria bakhtiniana, como afirma Faraco (1989).
Entre os problemas trazidos pelos equivocos, 0s que mais nos incomodam séo as visdes

distorcidas acerca da caracterizacdo dos géneros e seus processos evolutivos.
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Primeiramente devemos entender que os géneros sdo modelos ndo estanques de
representacio discursiva social. E através deles que temos a representacéo textual, logo,
os leitores estdao sempre em contato com algum género, o que os leva a reconhecé-lo no
mundo ndo como uma forma, mas sim como um modelo comunicativo: um telefonema,
uma carta, um bilhete, um romance, etc.

E inegavel que o nosso contato com textos é diario, estamos a todo momento
realizando acdes que envolvem a leitura e a percepcao textual. Podemos, desse modo,
assumir alguns posicionamentos em relacdo as concepcdes de texto, concepcdes essas
gue transgridem as nocdes de coesao e textualidade propostas no inicio dos estudos da
Linglistica Textual.

A grande diversidade de textos que temos hoje em circulagdo comprova que, de
alguma forma, a vida social estd modalizada/estruturada/organizada através de textos.
Isso impulsiona os estudos textuais nas duas ultimas décadas, justamente por possibilitar
uma vVvisdo socio-antropoldgica-comunicativa do texto. Entre os defensores desse
posicionamento aparece Marcuschi (2006, p. 25) para quem: “todas as nossas
manifestacdes verbais mediante a lingua se ddao como textos e ndo como elementos
linglisticos isolados. Esses textos sdo enunciados no plano das acdes sociais situadas e
histéricas”, imbricando, assim, acdes comunicativas que sao realizadas através de
modelos enunciativos disponiveis no mundo. Conforme Bakhtin (2002, p. 262): “cada
enunciado particular € individual, mas cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus
tipos relativamente estaveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso”.

Embora a idéia de modelo traga, em sua génese, uma percep¢ado de estrutura, 0s
géneros nao sao processos estruturais estanques, conforme Bakhtin (2002). Sua
estruturacdo € impossivel ja que o género acompanha as evolucdes sociais, sofrendo
grandes transmutacdes, pois tendem a serem hibridos.

Sobre isso Bazerman (2006, p. 23) aponta que:

Géneros ndo sao apenas formas. Géneros sédo formas de vida, modos de
ser. S&o frames para a acéo social. SGo ambientes para a aprendizagem.
Sdo lugares onde o sentido € construido. Os géneros moldam os
pensamentos que formamos e as comunicagdes através das quais
interagimos.

Nas duas JUltimas décadas, o0 interesse sobre 0Ss géneros cresceu
consideravelmente, o que fez com que o seu estudo fosse difundido e, por muitas vezes,
concentrado no ambiente educacional. InUmeros trabalhos surgem na area colocando em

foco o ensino-aprendizagem de lingua materna/estrangeira, almejando resultados
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positivos em prol da constituicdo de sujeitos aptos a produzirem e utilizarem os textos
proficientemente.

Nesse ponto, chegamos a alguns questionamentos: afinal qual area dos estudos
linglisticos da conta dos géneros? O seu estudo € por si mesmo uma disciplina da
Linguistica? Ou a relacdo intima que estabeleceu, nos ultimos anos, com a Linguistica
Textual e a AD a transformaram num de seus objetos de estudos? Apesar de ainda néo
termos a resposta a esse questionamento, podemos observar, segundo Swales (1990),
gue hoje o termo género é usado para referir uma categoria distintiva de discurso de
gualquer tipo, oral ou escrito. Inclusive a nocdo de género também aparece em
Etnografia, Sociologia, Antropologia, Folclore e outras areas. Por esse motivo, aliamos o
estudo do género a duas areas: aos estudos do texto (Linguistica Textual) e do discurso
(Analise do Discurso de linha francesa).

Quanto mais séo as teorias acerca dos géneros, mais campos de estudos teremos,
0 gue comprova, mais uma vez, a grande mobilidade social que os géneros carregam.
Conforme a visdo de Miller (1994), todos os sujeitos constroem conhecimentos basicos
em torno dos géneros; realizam assim variadas acOes retoricas e tipificadas de
linguagem, dentro das mais variadas comunidades retoricas/discursivas.

Hemais e Biasi-Rodrigues (2005, p. 115) apresentam uma no¢ao de comunidade

discursiva:

A nocao de comunidade discursiva € empregada em rela¢do ao ensino de
producédo de texto como uma atividade social, realizada por comunidades
que tém convencdes especificas e para as quais o discurso faz parte de
seu comportamento social. Dentro dessa visdao o discurso mostra 0
conhecimento do grupo. As convencodes discursivas facilitam a iniciagdo de
novos membros na comunidade, ou seja, 0s hovatos sdo estimulados a
usar de forma apropriada as convencdes discursivas reconhecidas pela
comunidade.

Basicamente, a comunidade discursiva é o espa¢o onde um grupo de sujeitos, com
interesses em comum, atuam enquanto agentes sociais. Por exemplo, a diretoria de uma
empresa é uma comunidade (apesar de ser uma esfera privada de circulacdo de
géneros), pois nela circulam géneros como: memorandos, cartas, e-mails, editais, etc. Os
membros desta comunidade devem (re)conhecer e (re)produzir os géneros que ali
circulam. Neste momento entra em jogo um desafio para os membros mais novos (menos
experientes), estes deverdo entrar em contato com o0s géneros que circulam na
comunidade a que ele pertence, geralmente sob a supervisdo dos membros mais

experientes da comunidade, os quais, segundo Swales (1990), terdo habilidade na
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manipulacéo dos géneros que ali circulam. Isso pode nos levar a pensar que 0S géneros
sao categorias semiprontas para o uso dentro das comunidades, o que seria um erro, pois
0s géneros sdo produzidos de acordo com as necessidades especificas da sociedade.
Sobre isso Marcuschi (2006, p. 28) afirma que: “[...] pode-se dizer que 0s géneros nao
preexistem como formas prontas e acabadas, para um investimento em situacdes reais,
mas sao categorias operativas, instrumentos globais de agéo social e cognitiva”.

Chegamos, assim, a algumas consideragdes em torno da nogéo de géneros: (i) sao
produtos sociais que organizam/modelam as atividades sociais; (ii) circulam socialmente
nas comunidades discursivas, servindo-as, e acompanhando suas necessidades e
evolugdes, pois ndo sdo formas prontas e acabadas; (iii) apesar de serem objeto de
estudos de vérias disciplinas que investigam a linguagem, ndo tém um encaixamento
definitivo em uma area, sendo conveniente o seu processo dialdégico com as outras areas.
Bazerman (2005, p. 31) complementa nossas conclusdes dizendo que “géneros sao
fendbmenos de reconhecimento psicossocial que sdo parte de processos de atividades

socialmente organizaveis”.

3. A multimodalidade: uma presenca constante na evolucao dos géneros

Inimeros géneros apresentam formas diferenciadas de apresentacdo, seja no
formato das letras, na presenca de imagens, de infograficos, de cores, enfim, de uma
série de processos que tém como funcdo basica prender a atencdo do interlocutor. Essas
formas de apresentacédo dos géneros séo conhecidas como multimodalidade, segundo a
teoria da Semiética Social.

Segundo Descardesi (2002, p.20):

[...] qualquer que seja o texto escrito, ele € multimodal, isto €, composto
por mais de um modo e representacdo. Em uma péagina, além do cdédigo
escrito, outras formas de representacdo como a diagramacdo da pagina
(layout), a cor e a qualidade do papel, o formato e a cor (ou cores) das
letras, a formatacdo do paragrafo, etc. interferem na mensagem a ser
comunicada. Decorre desse postulado tedrico que nenhum sinal ou cédigo
pode ser entendido ou estudado com sucesso em isolamento, uma vez
gque se complementam na composi¢cdo da mensagem.

A multimodalidade, nos mais variados géneros textuais/discursivos, favorece a
interagdo, por ser considerada uma acdo social que leva em conta as acgbes
comunicativas através de um continuo processo visual, que no caso de nosso corpus é de
suma importancia. As imagens, bem como as diversas formas de letras s&o constitutivas
de muitos géneros, conduzindo a evolucédo desses. Vejamos como a multimodalidade se

constitui na imagem a seguir:



Edicado da revista e
valor

Titulo da revista,
seguido da
logomarca Pepsi

Gota de Pepsi, trazendo
informagdes sobre a
revista

Conjunto de
reportagens/artigos
com utilizagéo de
girias, identificacao
com o publico jovem

Limd&es, os editores da revista

Foco no langamento da
revista, provocando
interdiscursividade com o

H filme O incrivel Hulk
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Imagem 1 — Capa da edicdo 01 da Revista Twist, julho 2008.
Fonte: revista Mundo Estranho, julho de 2008.

As cores, formas, imagens, varios formatos de letras, etc., constroem essa capa
multimodalizada. Em nossa andlise levaremos em consideracdo 0 pensamento de
Gunther Kress e Theo van Leeuwen (1996), para os quais descrever a linguagem €
descrever o que pessoas fazem com palavras, ou imagens, ou musica, 0 que nos leva a
perceber a comunicacéo visual como parte integrante da linguagem.

Iniciamos nossa analise observando o titulo revista Twist, conduzida pela presenca
da logomarca do refrigerante Pepsi. Twist € um dos sabores do refrigerante, que vem com
um toque de limédo; a cor do liméo € verde, por isso a cor preponderante na capa da
primeira edicdo da revista € a cor verde.

Seguindo o modelo padronizado das revistas de grande circulagdo, encontramos
na Revista Twist informagdes como: preco, edicdo, destaques da edicdo, etc. O numero
da edicdo esta presente ao lado direito da capa, seguido do valor R$ 0,00, ambos dentro
de uma caixa colorida, a edicdo em verde, o valor em amarelo. A presenca de um breve
comentério: “ta de graga!”, indicando com uma seta o valor da revista conduz a ironia
proporcionada pelos editores, aproximando-se de seu publico alvo: os jovens. Ainda do
lado direito, abaixo do valor da revista, como se fosse uma gota de Pepsi que caiu, por
descuido, sobre a capa, temos um aviso: “o inicio do épico editorial dos limées da Pepsi
Twist”, que ao mesmo tempo sao “garotos propaganda” da Pepsi e editores da revista,
construindo o hibridismo do género, pois temos a mistura de uma histéria em quadrinhos
com diversos géneros, como capa, editorial, carta do leitor, reportagem, entre outros.

A imagem dos dois limdes, um baixinho e gordo e outro alto e magro, conduzem a
hibridizacdo, pois temos dois personagens de HQ na capa da revista, que fazem uso de
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baldes de fala para produzir linguagem, alias, carregada de girias que indica seu
direcionamento a leitores jovens. O que também é proporcionada pela linguagem utilizada
nos conjuntos de reportagens da edigcéo, ao lado esquerdo da capa: “Tradutor universal:
zoamos as frases do locutor esportivo”, “Rainha baranga: Cledpatra ndo era nenhuma
gatinha”, “No som do rala-e-rola: uma camisinha musical pro ritmo esquentar”. Isso chama
a atencao dos jovens, aproximando-os da revista de forma persuasiva.

Nosso corpus apresenta uma caracteristica especial correlacionada a
multimodalidade, que €& a presenca da interdiscursividade. Observando a capa,
encontramos o limdo mais baixinho e gordo representando um personagem de HQ muito
lido e lembrado, o incrivel Hulk, mas ndo é a presenca da imagem que faz o processo
interdiscursivo, mas sim o que vem escrito abaixo dela: “Um langcamento incrivel!”, a
imagem apenas favorece o estabelecimento intertextual, propiciada pela construcao
multimodal da palavra: “incrivel'”, que também estd em cor verde, assim como o
limao/Hulk. Lembramos que na mesma €poca em que a revista Twist fora langcada, o novo
filme do Hulk estava em cartaz; a remissao ao flme é marcada pela palavra “langamento”,
pela presenca de cameras, bem como de um palco. Como afirma um dos limdes:
“Desencana! Vai dar a maior midia. Faz cara de mau ai!”, apesar de néo falarem nada do
filme na revista, ja que a capa, segundo Herbale (2004), € a maior propaganda da revista.

Todos os processos utilizados na construcdo da capa da revista Twist provocam
uma mudanca na forma de leitura e constituicdo dos géneros. Segundo Dionisio (2006), o
dinamismo das imagens colabora para producdo da escrita, deixando transparecer a
necessidade de revisdo do conceito de leitura, ja que a representacdo multimodalizada
integra a construcdo do sentido. Caminhamos, dessa forma, para uma prética
semiotizada, centralizando o interesse na textualidade, nas origens sociais do texto em
sua producédo, bem como na leitura, por serem esses 0s aspectos centrais da constituicao
dos géneros como atividades constitutivas da linguagem dentro das diversas
comunidades discursivas. Dessa forma, para Bazerman (2006, p. 88): “nés criamos 0s
Nnossos textos a partir do oceano de textos anteriores que estdo a nossa volta e do oceano
de linguagem em que vivemos. E compreendemos os textos dos outros dentro desse
oceano”, sendo um reflexo da heterogeneidade que envolve nossa linguagem e nossas

acdes sociais.
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4. A producao do ethos a e formulacao da interdiscursividade: os limdes da Pepsi e
a constituicao de fiadores sociais
4.1 A construcao do ethos da Pepsi: os dois limdes

A propaganda, hoje, é o género que mais evoluiu nas ultimas décadas, motivada
pelo surgimento de consumidores mais exigentes, pelo aumento do consumo em série,
bem como pela melhoria nas condi¢cdes de oferta e procura. As principais mudancas
estdo relacionadas a tentativa do contato direto com o consumidor, aproximando-se dele
através da linguagem e da estrutura. Quando falamos em propaganda a imagem é a
“alma do negdcio”, assim, uma série de argumentos resultara em uma imagem positiva, a
gual convencera um grande numero de consumidores através de um jogo
discursivo/persuasivo.

Na persuasédo ha uma aproximacao entre o produto anunciado e o consumidor, que
pde em evidéncia o discurso de convencimento, e constroi uma imagem de honestidade e
dignidade, relacionando os ideais do consumidor com os objetivos do produto. E dessa
forma que temos a constituicdo do ethos, o qual propde um entrelacamento entre a ética e
a moral, presentes no discurso de persuasdo. Eggs (2005) propde que o discurso ou a
argumentacdo se constréi com base no ethos e em outros dois pilares, logos e pathos,
gue se unem na formulac&do do convencimento. O pathos concentra-se no convencimento
do interlocutor; e o logos diz respeito a argumentacao propriamente dita.

Além do discurso presente na propaganda, as imagens, logomarcas, cores também
colaboram para a persuasdo do interlocutor, constituindo a propaganda moderna.
Conforme Amossy (2005), o estilo, a maneira de se apresentar, a aproximacao linguistica,
entre outras coisas sao suficientes para que possamos transparecer uma imagem, de
preferéncia positiva. H4 uma aproximacao entre conceitos, de um lado a multimodalidade,

apresentada pela teoria Sécio-Semiética®, de outro a retérica aristotélica.

® Teoria do texto/discurso que consolida seus estudos como um vertente da Semidtica, levando em
consideracédo os processos de formacédo textual/discursivo que contam com a presenca de outros elementos
além texto. Também é reconhecida como Semidtica Social.
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Vejamos um exemplo abaixo:

Para QuEM PENSOU GUE 05 LIMGES TINHAM
SIDO SEQUESTRAPOS, ABDUZIDOS OU
CAFTURADOS PARA VIRAREM LIMONADA,
TEMOS UMA GTIMA NOYIDADE:

ELES ESTAD DE voLTA!

DEPOIS DO PERIDDO DE ESTAGIO NA REDACAD
) 04 48R, FOI DESCOBERTO oUE 0 SUmico
FOI FRIAMENTE CALLULADO FELOS CARAS
FARA GUE ELES PUDESSEM TOCAR UM FROJETO
IRADO E CONFIDENCIAL SEM NINGUEM PARA
PERTUREBAR,

AGORA VOCE PODE DAR Ut BIZU WO TRAMFO
QUE ELES ANDARAM FAZENDO COMO EDITORES

pa REVISTA TWIST, GuE vacé enconrra

Imagem 2 — Saga dos Limdes, retirada do sitio
Disponivel em: <http://revistapepsitwist.com.br.>. Acesso em: 20 abr. 2009. as 18h30min

Na pagina oficial da revista Twist, encontramos uma série de informacdes
organizadas por sessoes, entre elas a sessdo chamada Saga dos Limdes, a qual conta a
histéria de como eles viraram editores da revista Twist. O texto inicia trazendo uma
informacdo aos interlocutores que estdo com saudade dos limdes: “Para quem pensou
gue os limdes tinham sido sequestrados, abduzidos ou capturados para virarem limonada,
temos uma otima novidade: eles estdo de volta!”. O sumigo dos lim&es foi por uma boa
causa, para a realizacdo de um estagio na revista Mundo Estranho. Depois deste estagio
os limbes ariscaram e viraram editores da revista Twist, a qual podemos encontrar em
todas as revistas do Nucleo Jovem da editora Abril®. A presenca constante de imagens
renova o0 estilo propagandistico jA na prépria home page da Pepsi, a presenca do
refrigerante e de sua logomarca, tudo embalado pelas cores: preto, verde e azul, tipicas
do refrigerante Twist.

No estabelecimento de um campo discursivo os limdes se transformam em grandes
“oradores”, prendendo a atencdo do publico, os quais se transformam em fiadores sociais
do refrigerante Pepsi. Segundo Perelman et al (1996), o orador ndo se preocupa consigo
mesmo, mas cria primeiramente uma imagem de sua prépria platéia, para depois imaginar

0 sucesso de seu ato discursivo. Essa preocupacao é parte integrante da imagem 02, na

* O Nucleo Jovem da Abril é formado pelas revistas Mundo Estranho, Superinteressante, Lovetten e
Capricho.
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gual os dois limdes estdo em casa, na sala de estar, espaco representado pela presenca
de quadros com fotos de limdes, bem como de um sofa. Encontramos aqui a marca
aproximativa entre locutor (limdes e o refrigerante Pepsi) e interlocutores (leitores e
consumidores). Cria-se, dessa maneira, o0 ethos, que esta legitimado no carater do fiador
social constituido pelo publico.

Maingueneau (2005, p. 73) afirma:

O texto € para ser contemplado, ele é anunciacdo voltada para um co-
enunciador que € necessario mobilizar para fazé-lo aderir ‘fisicamente’ a
um certo universo de sentido. O poder da persuasdao de um discurso
decorre em boa medida do fato de que leva o leitor a identificar-se com a
movimentacdo de um corpo investido de valores historicamente
especificados.

As propagandas sdo exemplos perfeitos de construcdo discursiva que evidencia a
presenca do ethos. Em nosso corpus constatamos que o ethos do enunciador adapta-se,
miscelaneamente, ao ethos do co-enunciador (publico), na medida em que o publico
adere aos estereo0tipos sociais valorizados, legitimando, portanto, a criacdo imagética do
refrigerante Pepsi, garantindo o sucesso do empreendimento da revista Twist.

Além da aproximacgdo com o publico alvo, os editores da revista Twist centram as
matérias em curiosidades, mescladas a gozacao e ao humor, o que transforma, a primeira
vista, toda a revista em algo atrativo, bem como aproxima principios ideacionais entre
leitores e editores da revista.

Observemos a capa abaixo:

Chamadas das
reportagens, a
construgéo do PEPSI TWIST 3

i [INDEPENDENCIA DO aRASIL
humor da revista R —

Confirmacéo do
humor da revista,

Os editores da revista, . traZIda:j por uma gota
sempre presentes na e Pepsi
capa, formulando a > ¢ __ B oo JEmes
imagem da revista : ; um coPo QUE AVIsA
- .
i - DISPENSANDO"SJMA nguagem, .
FRA MANE 4 LEMARKETIN carregada de girias,

NENH“M nsg;ls-:‘:‘TE . aproxin}gic;‘slro com o

ZOEIRA § INFORMAGAC MISTURADAS NA MEDIDA CERTA

Imagem 3 — Capa da edicdo 02 da revista Twist, agosto de 2008
Fonte: revista Mundo Estranho, agosto de 2008.
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A aproximacdo com o leitor, propiciada pela linguagem e pelo humor presentes na
revista, principalmente nas reportagens que misturam ficcdo com realidade, sdo o “carro-
chefe” da revista, contribuindo para que os jovens gostem dela, conferindo-lhe uma boa
imagem, o que lhe rende bons comentarios e elogios. E nesse ponto que se localiza,
segundo Pécheux (1969), o jogo de espelhos na formulacdo de imagens, ja que somos 0
gue os outros dizem o0 que somos, ou seja, dependemos sempre da posi¢cao do outro para
construirmos nossa imagem. Nesse sentido Amossy (2005, p. 124) diz que:

O orador apdia seus argumentos sobre a doxa que toma emprestada de
seu publico do mesmo que modela seu ethos com as representacdes
coletivas que assumem, aos olhos dos interlocutores, um valor positivo e
sdo suscetiveis de produzir neles a impressdao apropriada as
circunstancias.

Certamente € esse tipo de comportamento que os limdes pretendem nas capas das
revistas Twist, aprimorando o estilo conferido aos fiadores sociais (publico leitor),
apontado pelos elementos composicionais do género capa, bem como de itens lexicais,
voltados a linguagem facil, carregada de girias vinculada as imagens que fazem um jogo

intersemiético.

4.2 A interdiscursividade e a “estupensacional” revista Twist: definindo os
conceitos de hibridismo e intergenericidade

Comecemos por algumas discussbGes acerca das relagcdes entre hibridismo e
intergénero, levando em consideracdo o pressuposto formulado por Bakhtin (2002), que
aponta a instabilidade como principal caracteristica dos géneros. Desse modo, sabemos
gue nenhum género € constituido homogeneamente, até porque a linguagem é
heterogénea, o que faz com que os géneros sofram modificagdes, tanto estruturais como
funcionais.

A instabilidade € marcada, muitas vezes, pela forte presenca do hibridismo, que
segundo Marcuschi (2006, p. 29): “é a confluéncia de dois géneros e este € o fato mais
corriqueiro do dia-a-dia em que passamos de um género a outro ou até mesmo inserimos
um no outro seja na fala ou na escrita”. Essa formacao hibrida ocorre nas mais variadas
comunidades discursivas, servindo de medidor da evolucédo genérica. Ainda, sobre essa
evolucédo, Kress (2003) aponta que caminhamos para uma mesclagem sem fim dos
géneros, ja que estamos a todo o momento criando formas hibridas, assim, chegaremos
ao ponto de ndo mais termos formas puras, porém isso ndo é ruim, pelo contrario, sdo

modificacdes que acompanham as evolugdes sociais.
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Koch e Elias (2006, p. 114) definem: “a hibridizacdo ou a intertextualidade
intergéneros é o fendbmeno segundo o qual um género pode assumir a forma de um outro
género, tendo em vista o propésito de comunicacdo”. O termo intertextualidade inter-
géneros é uma formulagcédo oriunda dos trabalhos de Ursula Fix (1997), que usa o termo
para designar a mescla de géneros, na qual um género assume a funcao de outro, ndo a
forma. Sobre o posicionamento de Koch e Elias (2006), podemos fazer os seguintes
guestionamentos: (i) sabemos que todos o0s textos sao representados em forma de
géneros e que a intertextualidade é a relacdo que um texto estabelece com outro texto;
esta relacdo se da a partir das retomadas de partes internas dos textos, as quais
provocam no leitor/ouvinte uma retomada dos conhecimentos anteriormente
adquiridos, fazendo-os (re)lembrar que ja ouviram, ou leram, algumas partes do texto, ou
até mesmo o texto todo, em algum lugar antes; consequientemente, podemos afirmar,
categoricamente, que tudo que produzimos é intertextual. Também, sabemos que
somente hé intertextualidade naquilo que remete ao mundo da linguagem, ndo ao mundo
da forma, isto é, ndo ha intertextualidade entre formas, mas sim um processo
intersemidtico®; (i) sendo o hibridismo a transformacdo de um género em outro ou a
mescla de dois géneros para formar outro, ndo podemos usar intergenericidade como
sinbnimo de hibridismo, pois uma relagdo intergénerica ocorre quando um género usa a
funcd@o do outro género. Assim, ndo ha equivaléncia mas sim diferencas gritantes entre os
dois termos. Portanto, afirmar que hibridismo e intergenericidade representam a mesma
coisa é uma posicao arriscada e cara a teoria dos géneros, ja que a conceituacao de
intertextualidade n&o pode ser aplicada a conceituacao de intergenericidade.
O fato € que nosso corpus é formado apenas por géneros hibridos, carregados de
interdiscursividade. Segundo Possenti (2003), o interdiscurso surge sobre diversos
nomes: polifonia, intertextualidade, dialogismo, heterogeneidade, cada um aplicando-se a

um viés especifico. Vejamos exemplo abaixo:

® Posicionamento tomado pela semiética, porém, com aplicabilidades diferenciadas na intertextualidade.
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DE MUITD
HUMOR AciDo
E FlaDAS
CITRICAS

Congresso Nacional,
representado pelas

latas de Pepsi e por
pedacos de limao

Estabelecimento do N
interdiscurso > A '

Imagem 4 — Capa da 32 edi¢&o da revista Twist
Fonte: Revista Mundo Estranho, setembro de 2008

Ao observar a imagem 04, percebemos de imediato o contexto que ela retoma: as
eleicOes para prefeitos e vereadores no Brasil. As imagens tomam conta desta capa, num
movimento multimodalizado, a satirizacdo de um dos principais dos simbolos do governo
brasileiro, o Congresso Nacional, cuja forma é lembrada por latas de Pepsi e pedacos de
lim&o. O interdiscurso é estabelecido pelo seguinte enunciado: “As urnas vao tremer: 0s
limdes vao baguncar o seu horario politico”, o que ja acontece na imagem, fortalecendo o
gue chamaremos de polifonia, ja que ha o aparecimento de mais de uma voz por traz da
satirizagcdo produzida pela revista Twist, que seguird com a dose de bom humor por todas
as suas paginas.

Em outro exemplo, temos o género editorial:
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show de bola pra mostrar pra todo mundo quem é
© cérebro da Revista Pepsi Twist. Sabla que Napoledo
Bonaparte era italiano? E que tal dez filmes iados
em que a Pepsi aparece? Irado, hein? Tem também
wnnblkemmbmis:upahsulugxdmmlﬂ. =4

EDICAD, REPORTAGEM,
DESIGN, REVISAO E

CONTATOS IMEDIATOS
DO TERCEIRD GRALK:
Limes da Pepsi Twist

Imagem 5 — Editorial da 32 edi¢do da revista Twist
Fonte: Revista Mundo Estranho, setembro de 2008

O processo interdiscursivo surge com mais forca no editorial da revista, chamado
de recado do chefe, com o titulo “Trabalho dobrado!”. Nesse editorial, um dos limdes faz
um protesto contra 0 seu companheiro, que abandona a edicdo da revista para se
candidatar. O limao segura em sua méao um dossié contra o “candidato”, o qual pertence
ao Partido do Lim&o Liberal, sob o numero 100; em seu baldo de fala, tipico das HQ's, ele

A1

diz que descascara o “mané”. Isso muito nos lembra o horario politico em que muitos
candidatos, ao invés de apresentarem propostas inteligentes, atacam os seus adversarios
através de dossiés. Esse € um caso tipico do Brasil, que nos remete diretamente a satira
feita na capa desta edicdo. Toda a acdo discursiva do editorial € marcadamente
interdiscursiva.

Porém, ndo podemos levar em conta a analise do interdiscurso sem fazermos
mencao a Formacédo Discursiva (FD), aliada a Formacao Ideoldgica (FI). Embora a FD
seja encarada como uma questdo polémica nos estudos linglisticos, necessitamos do
conceito como peg¢a fundamental no funcionamento do discurso. Segundo Brandao (2004,
p. 49): “é a formacdo discursiva que permite dar conta do fato de sujeitos falantes,
situados numa determinada conjuntura histérica, possam concordar ou ndo sobre o

sentido a dar as palavras”.
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A formacéo discursiva esta intrinsecamente ligada a questdo contextual dos
enunciados e, desta forma, podemos estabelecer uma relagdo de sentido produzida por
um determinado enunciado. H4, de alguma forma, uma intrinseca ligacdo as questdes
historicas que compdem os enunciados, segundo Pécheux (1988), o conceito de FD como
um enunciado que pode ser dito num dado momento, ou seja, num determinado contexto.
Dessa maneira, toda FD depende da existéncia de um interdiscurso.

A revista Twist é totalmente constituida por uma FD baseada em uma série
interdiscursiva, o que faz com que ocorra o0 “enderecamento” de todos os géneros a uma
comunidade em especial, “os leitores jovens”, os quais tém, como toda a comunidade,
interesses em comum, cruciais para a constru¢ao do jogo persuasivo.

A contribuicdo dos leitores da revista aparece no género carta do leitor, que
também é uma sessao da revista. Vejamos:

£»

PIADAS?

o e PIADAS?

~ E (S0) MINHA! T
Perfeitanaal £ a melhor revista que [a ! T pagina so de pladas?

) Adorallil magine uma pesson vieiadal Ijgor Jozayres ]
Sau aul Tanta que escondi a nevista do Lo tirando a gente de 1
resto da familial | ustou totaimente M ey Como alguém pode \
apaixanada pelos limaes mals lindos comédiar c;-:‘:? 2 de cultura se
deste mundel Beljast . e tar piadas? Que & lssol

Jeeh Kavier, por e-mail E&,‘ﬁ,}';, nissa, td ligado naquela
Faaala, fech! Princese, sel que nds somas do papagaio que.-
firvedas, saractos ¢ feresistiveds, mas ten pra =
tedas! Hehel Por liso, divid seu exemplea e
wa revista com @ familia toda. Afinal, - 2
e5ta pérola de comunicacde mrece ser
apreciadd poe rals gente, e
e ———————— - - L
EDIGAD, REPORTAGEM,
DESIGN, REVISAD E
CONTATOS IMEDIATOS
DO TERCEIRD GRAL:
CULTURA Usppes R RO
LIMONAR : B
L
i - - wB -
10 & revista de vocis. Adorei a a D
do B, Pedro e até ganhel “'l‘J‘ L
ﬂ?’

EBSCREVAL |

- n Mande o seu recado: [
................. l

revistapepsitwist@abril.com.br

Imagem 6 — Carta do Leitor da 42 edi¢do da revista Twist
Fonte: Revista Mundo Estranho, outubro de 2008

Em sua sesséo de cartas dos leitores, a revista Twist inova mais uma vez através
da presenca de inumeras formas de apresentacdo do texto/discurso. A construcdo do
ethos da revista e do refrigerante da-se pelo discurso trazido na resposta dos limdes
editores, por exemplo, a carta da Raquele que diz: “Cultura limonar. amo a revista de
vocés. Adorei a matéria do D. Pedro e até ganhei um ponto extra em Historia por causa
dela”. A resposta dos editores foi: “U-huu. Raquele! E ainda existem uns carinhas que tém
a petulancia de questionar a nossa sabedoria? Fala sério! Tai a prova de que limao
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também tem cultura”. A resposta é carregada de referéncias ideoldgicas que contribuem
para a formacdo de uma imagem positiva dos editores, favorecendo a formacéo do ethos.
O mesmo acontece na reposta a carta de Igor Jozayres: “Mais um cara tirando a gente de
comédia? Como alguém pode querer que dois poc¢os de cultura se limitem a contar
piadas? (...)". Claro, todas as respostas sao constituidas com ironia, 0 que realmente
prende a atencdo dos leitores, fazendo de todas as sessdes da revista uma grande
publicidade do refrigerante, ja que ha, em todas elas, a presenca de uma lata de Pepsi.

Segundo Vestergaard (2004), as propagandas seguem um estilo proprio para cada
publico, pois elas tém que abranger todos 0s gostos, para que seu poder persuasivo
tenha efeito. Assim, entra em jogo a relacdo ideoldgica, que esta centrada, justamente, na
venda do produto anunciado.

Sobre ideologia Orlandi (1999, p. 47 - 48) mostra que:

z

A ideologia ndo € ocultacdo, mas funcdo da relagdo necessaria entre
linguagem e mundo. Linguagem e mundo se refletem no sentido da
refracdo, de efeito imaginério de um sobre o outro. A ideologia ndo pode
ser vista como um conjunto de representacdes, ou como uma visdo de
mundo. Nao hd, alids, realidade sem ideologia. Enquanto pratica
significante, a ideologia aparece como efeito de relagdo necessaria do
sujeito com a lingua e com a historia para que haja sentido.

Todo ato é realizado a partir da linguagem apresenta uma relacdo ideoldgica.
Desse modo, a propaganda se apresenta ao sujeito como uma solugdo aos seus
problemas, ou um novo caminho a ser seguido, modificando, ou redefinindo o gosto do
consumidor.

Chegamos, aqui, a um questionamento interessante: como podemos reconhecer 0s
géneros presentes nas revistas Twist? Se levarmos em conta as imagens 01, 03 e 04,
temos o0 género capa, pois suas caracteristicas composicionais, de estilo e o propésito
comunicativo estdo marcados pelas informacdes como: edicdo, valor, titulo, chamadas,
etc., que o caracterizam como tal. A marcacdo hibrida de cada capa, composta pela
presenca de personagens de histérias em quadrinhos (os limdes), os quais falam através
de tipicos baldes de fala, comp@e a caracteristica principal deste género, transformando a
revista em um lancamento “estupensacional”®, carregada de imagens que s&o
propriedades semidticas, resultando em diferentes operacdes cognitivas exigidas pela
linguagem ou pela imagem. Nao podemos esquecer que a linguagem verbal € um modo

linear que requer uma sucessiva integragdo dos signos nas frases, enquanto as imagens

® Mistura de estupendo e sensacional, construcdo de linguagem realizada pelos proprios limdes, marcando
mais uma caracteristica da revista: a criacdo de neologismos.
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sdo baseadas numa simultdnea e holistica percepcédo. Além disso, experimentos
psicolégicos comprovam que imagens chamam mais atencdo na percep¢do do que a
linguagem verbal e também é muito mais facilmente e efetivamente memorizada.

As imagens e formas diferenciadas de apresentar o texto corroboram para a busca
de informacbes na memodria, bem como estimulam a leitura, conseqientemente o

consumo evolutivo do produto, no caso das propagandas. Vejamos um exemplo:

'
)}

7 Ah,os Jogos Olimpicos acabaram e nds, editores
da revista mais zoeira do planeta, nio cobrimos
absolutamente nada! Afinal, muitas
outras coisas iradas pra levar pra vocés, nossos
leitores. Na real, nem estavamos muito a fim de
ir..Ese vooi ouvir que nds gastamos a verba toda
da nossa viagem pra Pequim em mulheres & ba-
ladas, & mentira, viu?

Bom, por falar em balada, esse lance da pro-
o3 AR AT

a0 P ter
com a galera, deixou a gente em maus lengdis.
Tudo culpa do meu parceiro - se & que posso  das
chama-lo assim... Confira 3 HO deste
mis pra entender do que estou falande!

MAD VAl ATRASAR
O FECHAMENTOT
v CERTEZAT

Imagem 7 — Editorial da 42 edic&o da revista Twist
Fonte: Revista Mundo Estranho, outubro de 2008

A imagem 07, caracterizada como editorial, € assinada pelos limbes da Pepsi
Twist, com a indicacdo do e-mail da redacéo. O titulo do editorial se remete ao periodo
das olimpiadas, “medalha de (c)ouro”, que faz um breve trocadilho, tipico da linguagem
jovem. Novamente temos a presenca da imagem dos limdes, que falam sempre atraves
dos baldes, com uma linguagem jovem carregada de girias. Chegamos ao
reconhecimento desse género por causa da forma como o texto é constituido, com a
apresentacao das partes que compdem a revista, em uma composicao tipica de editorial,
fazendo transparecer o propdsito do género. Como em todos 0s géneros dessa revista,
temos a presenca da imagem de uma lata de refrigerante, fazendo mencao a propaganda.

Isso corrobora para o convencimento do consumidor.
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A tendéncia geral do mundo propagandistico é seguir as evolugbes como as que
estdo presentes em todos os géneros da revista Twist, construindo uma imagem positiva

do produto — ethos — transparecido nos movimentos hibridos e interdiscursivos.

5. Consideracdes finais

A intencdo principal de nosso trabalho era apresentar uma analise centrada na
reconfiguracdo dos géneros textuais/discursivos a partir de evolugbes provocadas pela
confluéncia genérica, ou seja, pela forte presenca de hibridismo, que tem como funcao
principal a formulacéo de novos géneros.

O estabelecimento de nosso corpus foi providencial para chegarmos a algumas
conclusdes: (i) os géneros interseccionados por imagens, como no caso das
propagandas, exercem mais influéncia no leitor, pois imagem e discurso se mesclam na
formacdo dos géneros; (i) 0os processos interdiscursivos sempre estdo presentes na
formulac&o genérica, ja que ndo existe discurso sem o interdiscurso; (iii) a imagem criada
pelos limdes da Pepsi — ethos — é a principal fonte de persuasao da revista Twist, com o
objetivo de elevar o consumo do refrigerante.

Por falta de espaco, ainda ndo conseguimos desenvolver em nosso trabalho varias
analises, as quais serdo realizadas posteriormente em outros trabalhos, mas temos a
certeza de que as analises aqui realizadas contribuiram para a formacdo de um
pensamento equilibrado a respeito da evolucdo dos géneros. Com isso, sempre devemos
tomar os devidos cuidados para ndo caimos no senso comum, o0 que nos levaria ao erro e

a falta de cientificidade.
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