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) MEDIAGOES E ACAO EDUCOMUNICATIVA: )
ANALISE DE TRAILER DE ADAPTACOES DE TEXTOS LITERARIOS

MEDIATIONS AND EDUCOMUNICATION ACTION:
TRAILER ANALYSIS OF LITERARY TEXTS

Eliana Nagamini’

RESUMO: Este trabalho discute o trailer de adaptagbes cinematograficas — inspiradas
em obras literarias -, como mediador entre o texto e o leitor/espectador. Trata-se de
um dos paratextos (GENETTE, 2009) que compde o conjunto de praticas discursivas
que orientam a leitura do filme, operando uma espécie de “transicdo” e de “transacao”.
Ao contextualizar a produgéo audiovisual propée um modo de apreensdo com enfoque
na relagao intertextual entre livro e filme, estabelecendo um contrato de comunicagao
(CHARAUDEAU, 2006) com o receptor. Integrar o estudo do frailer, por meio de acbes
educomunicativas na escola, permite compreender o poder discursivo da mediagéo do
trailer e, desse modo, criar uma abertura para que a adaptacao seja apreendida como
texto autbnomo (NAGAMINI, 2004). Tomaremos como objeto de estudo o frailer do
filme Capitaes da Areia (2011), do romance homoénimo de Jorge Amado.
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ABSTRACT: This work discusses the trailer of cinematographic adaptations - inspired
by literary works - as mediator between the text and the reader / spectator. It is one of
the paratexts (GENETTE, 2009) that composes the set of discursive practices that
guide the reading of the film, operating a kind of "transition" and "transaction". When
contextualizing audiovisual production, it proposes a mode of apprehension focusing
on the intertextual relation between book and film, establishing a communication
contract (CHARAUDEAU, 2006) with the receiver. Integrating the study of the trailer
through educommunication actions in the school allows us to understand the discursive
power of the mediation of the trailer and, thus, to create an opportunity for the
adaptation to be learned as an autonomous text (NAGAMINI, 2004). We will take as
object of study the trailer of the film Capitaes da Areia (2011), of the homonymous
novel of Jorge Amado.
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Introducgao

A necessidade de a escola, hoje, buscar caminhos mais dinamicos é
inegavel, principalmente com o aprimoramento dos aparelhos midiaticos, como
o celular, o tablet, o Ipod, o Ipad etc, em que as formas de narrar ganham
composigdes discursivas hibridas. No que se refere as atividades de leitura de

obras literarias € ainda um desafio maior, diante da dindmica da linguagem né&o

' Doutora em Ciéncias da Comunicagédo (ECA/USP), Mestre em Teoria Literaria e Literatura Comparada
(FFLCH/USP), Especialista em Educagdo em Ambientes Virtuais (Cruzeiro do Sul). Autora do livro
Literatura, televisdo, escola. Estratégias para leitura de adaptagées (Cortez, 2004). Docente na Fatec
Séo Paulo, do Centro de Estadual de Educacao Tecnoldgica Paula Souza.
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erbal inerente a esses novos aparelhos. Nosso foco, porém nao é a existéncia
ou nado de uma concorréncia, pois temos em vista a perspectiva de que a
escola precisa integrar todas as formas de linguagem. Desse modo, propomos
um estudo do trailer de filmes inspirados em obras literarias, tendo em vista
que a Literatura integra o conteudo programatico da disciplina Lingua
Portuguesa e Literatura, principalmente no Ensino Médio. A andlise requer o
estudo do processo de adaptagcdo da obra literaria para a linguagem
cinematografica, pois o trailer — enquanto estratégia de marketing — pode
determinar as formas de apreensao da adaptacao, direcionando principalmente
para a fidelidade ao texto original e, portanto, tirando do novo texto sua
autonomia narrativa e estética.

O estudo do ftrailer, nesse sentido, oferecera subsidios tedricos para
tornar a leitura mais ampla na medida em que o cinema € composto por uma
linguagem especifica, inserido em um contexto estético diferente daquele da
Literatura. Os traileres de adaptacgdes filmicas podem criar uma expectativa de
fidelidade entre o filme e a obra literaria, como estratégia de divulgacdo da
producao audiovisual, acarretando maior ou menor empatia dependendo dos
aspectos de permanéncia ou de atualizagdao do texto literario, isto é, das
semelhangas ou desvios da narrativa original (NAGAMINI, 2004). Pois, o trailer,
como mediador entre filme e espectador, tem como objetivo provocar
curiosidade no receptor a fim de seduzi-lo a ir ao cinema. Partimos da hipotese
de que ha dois importantes fatores que podem induzir a uma expectativa de
fidelidade da adaptacéo ao texto original, como estratégia de divulgacao para
atrair o publico: o titulo homdnimo e fragmentos do filme que compdem os
elementos de permanéncia como resgate da base narrativa da obra literaria.

E, por isso, € natural que muitas vezes os jovens estudantes tenham a
ilusdo de que assistir ao filme seja uma forma de fugir da leitura da obra
literaria. Essa concepgéo prejudica a formagédo do leitor porque direciona a
leitura apenas para a fidelidade perdendo-se os elementos estéticos do filme e,
além disso, distanciando-se da beleza da linguagem literaria. Nesse sentido,
reconhecemos nas acg¢des educomunicativas, isto €, nos processos

comunicativos e educativos desenvolvidos no ambito da interface Comunicacao
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> Educacao?, em cujos estudos apontam-se a relevancia das mediagées como
fator essencial para o ensino e a aprendizagem (SOARES, 2011; MARTIN-
BARBERO, 2014). Ademais, concordamos com Orozco-Gémez ao afirmar que
a escola, como “centro de reconhecimento e articulagdo de multiplos
conhecimentos e informacdes (...) estimulados pelos novos meios e tecnologias
de informagdes” (2011, p.171), convive com outras demandas no contexto
pedagogico, sobretudo no que diz respeito a linguagem midiatica. Em vista de
tais reflexdes, nosso ponto de intersecgao, para este estudo interdisciplinar —
marketing de cinema, adaptacdo de textos literarios, linguagem midiatica,
processo pedagogico —, sera o trailer do filme Capitdes da Areia (2011), de

Cecilia Amado, inspirado no romance homonimo de Jorge Amado.

Multiplas mediagoes na escola

Este trabalho tem origem em uma questdo apontada na pesquisa de
doutorado, intitulada “Comunicagdo em dialogo com a Literatura: mediagdes no
contexto escolar’®, cujo objetivo era estudar os fatores que permitiam ou
impediam a didatizacdo de adaptagdes cinematograficas. A pesquisa foi
realizada em sete escolas de ensino médio da Rede Estadual de Ensino de
Sao Paulo, localizadas nas regides centro, leste, oeste, norte e sul da cidade, e
apontou a existéncia de diversas mediagdes que estabeleciam intercorréncias
e interferéncias na apreensdao das adaptacbes e na possibilidade de
didatizagcado desses filmes no processo de ensino-aprendizagem. Em sentido
amplo, compreendemos as mediagcdes como fatores que podem interferir no
contexto escolar, de varias naturezas, sejam elas pedagogicas, administrativas
ou conteudisticas.

As multiplas mediagdes foram classificadas em macromediagdes, isto &,
aquelas que dizem respeito a instituicdo: diretrizes educacionais, organizagéo,
infraestrutura, contexto geral dos docentes e suas relagcbes com os meios de

comunicagao; e em micromediagdes, ou seja, aquelas que comportam os

2 Estudos na interface Comunicagao e Educacéao tem sido foco de pesquisas em varias instituicdes, em
todo Brasil. Algumas dessas pesquisas foram publicadas na série Comunicagédo e Educagéo, da Editus
(2015/2016/2017), em seus quatro volumes; os artigos foram apresentados e discutidos no GP
Comunicagéo e Educacgéo, do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

3 Tese de doutorado defendida em 2012, no Programa de Pés-graduagéo em Ciéncias da Comunicagao,
sob a orientagédo do Prof. Dr. Adilson Odair Citelli, na Escola de Comunicacgdo e Artes da USP.
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aspectos  pedagdgicos mais especificos envolvendo professores do
componente curricular de Lingua Portuguesa e Literatura (LPL): diretrizes
educacionais, dimensdes individuais dos professores da disciplina e suas
relacbes com as adaptagdes e as campanhas de divulgagao de filmes.

Se de um lado as tensdes que ocorriam no interior das macromediagdes
e das micromediagdes impediam o trabalho pedagodgico, de outro lado as
distensdes viabilizavam o planejamento de atividades didatico-pedagdgicas
com as adaptacgoes.

Para Martin-Barbero (2009), as mediagdes resultam de matrizes
culturais em que a loégica de produgdo, especificamente dos meios de
comunicacgao, permite construir competéncias de recepcgao, isto €, de consumo.
Ou seja, a pratica do consumo de formatos industriais, produzidos
tecnicamente pela industria do cinema, da televisdo, da internet, cria
sociabilidades e ritualidades que podem gerar determinados “habitus”, no
sentido atribuido por Bourdieu (1983).

Durante a pesquisa de doutorado, os professores entrevistados
revelaram que havia certa curiosidade sobre o trailer* em relacdo a obra
original; o interesse, porém, ndo resultava no deslocamento para as salas de
cinema, ou seja, a estratégia de divulgagado nao levava o professor a consumir
imediatamente o produto, servindo apenas como fonte de informacao.
Registrava-se a existéncia ou langamento do filme para outra ocasido mais
diretamente relacionada ao conteudo que permitisse, de alguma forma,
contribuir para o estudo em sala de aula. Em duas das escolas envolvidas, por
exemplo, as professoras de LPL responsaveis pela sala de leitura faziam o
levantamento de estreias, no cinema, de obras literarias adaptadas.
Compunham outras formas de divulgacgao, utilizando os murais da sala dos
professores. Vale ressaltar que na ocasiao da pesquisa, o feaser e o trailer do
filme Capitédes da areia ja circulavam pelos meios de comunicagao.

Verificamos que entre esses professores havia preferéncia pelo DVD.

Uma das razdes para essa postura foi apontada pela mediagao individual, pelo

* Durante a pesquisa realizada para o doutorado, o trailer constou como uma das referéncias dos
entrevistados. O estudo do frailer, em seus aspectos tedricos, foi desenvolvido no Centro Interdisciplinar
de Pesquisa (CIP) da Faculdade Casper Libero, em 2015, com o titulo “Mediagdes e confrontos: o livro, o
filme e o trailer”.
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ato de serem em sua maioria professoras com filhos e com grande carga
horaria de trabalho, frequentemente em mais de uma escola. Todavia, mesmo
que as propagandas (teaser e trailer) nao resultem na ida ao cinema, de acordo

com Canclini:

Nunca tanta gente assistiu tantos filmes como agora, mas o
publico dos cinemas é menor do que ha vinte anos em quase
todos os paises latino-americanos, Europa e Estados Unidos.
Cinema assiste-se na televisdo, em videos, em DVD e, as
vezes, pela internet. (2008, p. 25).

Ou seja, as possibilidades de circulagao do filme sdo amplas e o fato de
o professor ndo ir ao cinema nao € um indicativo de que ele nao assista. E, no
caso dos professores de LPL, ha um interesse natural pelas adaptacdes

filmicas, seja por questdes pessoais e/ou profissionais.

Mediacao de paratextos: estratégias de divulgagao

A nogao de paratexto editorial € discutida por Genette (2009), e diz
respeito a um conjunto de textos (prefacio, posfacio etc) que circundam a

publicacéo de livros:

(...) sempre carregando um comentario autoral, ou mais ou
menos legitimada pelo autor, constitui entre o texto e o
extratexto uma zona nao apenas de transicdo, mas também de
transagao: lugar priviegiado de uma pragmatica e de uma
estratégia, de uma acgéo sobre o publico, a servigo, bem ou mal
compreendido e acabado, de uma melhor acolhida do texto e
de uma leitura mais pertinente — mais pertinente, entenda-se,
aos olhos do autor e de seus aliados (2009, p. 10).

Pois operam um direcionamento para a leitura estabelecendo um
contrato de comunicagcdo que, na visdo de Charaudeau, consiste em “uma
espécie de acordo prévio sobre os dados” (CHARAUDEAU, 2006, p.68)
transmitidos durante a situagdo comunicativa, em que se faz necessario o
‘reconhecimento reciproco das restricdes da situacao pelos parceiros da troca
linguageira” (Idem, 2006, p. 68).

Os paratextos possuem duas subcategorias: peritexto e epitexto. O
peritexto diz respeito a estratégias da edi¢ao e de responsabilidade do editor. O

epitexto é todo elemento paratextual que circula fora do livro,
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ao ar livre, num espacgo fisico social virtualmente ilimitado
(...)Em qualquer lugar fora do livro pode ser, por exemplo, em
jornais e revistas, emissdes de radio ou televisao, conferéncias
e coléquios, qualquer intervencdo publica eventualmente
conservada sob a forma de gravagdes ou textos impressos.
(GENETTE, 2009, p. 303).

Utilizamos a nogédo de paratexto para discutirmos as estratégias que
envolvem as audiéncias de produgdes cinematograficas que circulam em DVD.
A rigor, seguindo a otica de Genette, os peritextos sdo compostos pelas
entrevistas, comentarios e making off’, editados como extras, junto com os
filmes em DVD; ja os epitextos apresentam uma variedade de textos que
circulam na televisdo, ou no jornal (impresso/digital), com reportagens e
entrevistas com atores e produtores. Em ambos, peritexto ou epitexto, vale o
objetivo de estabelecer um contrato de comunicagédo, ou seja, um acordo
prévio para a apreensao do filme.

As mensagens paratextuais ndo sao obrigatérias nem possuem critérios

absolutos de produgao e circulagao:

(...) os caminhos e meios do paratexto ndo cessam de
modificar-se conforme as épocas, as culturas, os géneros, os
autores, as edicdoes de uma mesma obra , com diferencas de
pressao as vezes consideraveis: € uma evidéncia reconhecida
que nossa época ‘midiatica’ multiplica em torno dos textos um
tipo de discurso desconhecido no mundo classico. (GENETTE,
2009, p. 11).

Por isso, para este trabalho, vamos considerar o conceito geral de
paratexto porque reconhecemos que atualmente tanto os peritextos quanto os
epitextos circulam por varios meios, como, por exemplo, sites de cinema na
internet bem como as entrevistas e reportagens.

As campanhas de divulgacdo, como fblderes, cartazes, frailers,
entrevistas, etc., sdo paratextos que tém como objetivo seduzir o espectador a
ir ao cinema. As estratégias para langamento das produgdes sado fundamentais
para sustentar a industria do audiovisual, visto que estdo sujeitos a audiéncia,
seja com a lotagdo das salas de cinema, seja para o consumo do DVD, ou

acesso no Youtube, ou ainda pelos canais pagos de televisdo, como o

® Trata-se de um documentario que narra o processo de produgédo do filme.
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elecine. Por isso, planejam-se eventos, propagandas, pesquisas sobre o perfil

do espectador, muito antes da exibicdo dos filmes, na tentativa de ampliar o

publico, pois
o marketing de cinema se desenvolve com a finalidade de
maximizar o publico de um determinado fime e,
consequentemente, gerar o maior lucro possivel para seus
realizadores e/ou produtores fomentando, entdo, a criagdo e
producao de novos filmes. (GUTIERREZ QUINTANA, 2005, p.
44),

Epstein (2008) desmistifica o glamour que existe em torno do cinema
hollywoodiano, das premiagdes do Oscar, do cotidiano de atores e atrizes que
protagonizam narrativas memoraveis, tanto pelo recorde de bilheteria, quanto
pelo fracasso. Ao relatar a trajetéria histérica do cinema, o autor revela a
natureza desse entretenimento, ou seja, o de ser uma industria e, por isso,
operar com mecanismos proprios para sua produgao, circulagado e recepgao a
fim de obter maior rentabilidade. Dinheiro e poder sao premissas que nao
podem ser desvinculadas do cinema. O filme gera lucro ndo somente pelo
filme, mas também por outros produtos que dele derivam.

O cartaz foi uma das primeiras estratégias de marketing. Conforme
Gutierrez Quintana, “o cartaz, através de uma mensagem escrita, convocava
0s ocasionais transeuntes para presenciar a novidade do cinematégrafo,
exortava-os para ver o aparelho revolucionario capaz de representar o
movimento” (2005, p.42-3).

E, historicamente, os meios de divulgacdo ganharam cada vez mais
importancia, devido a necessidade de se ampliar o publico pagante — dai os
paratextos passaram a ser veiculados em varios segmentos midiaticos.

Na década de 1940, o cinema hollywoodiano tinha um publico razoavel,
mesmo sem intensa estratégia de marketing. Era uma atividade de lazer com
um perfil de espectador bem definido: “saiam de casa para assistir qualquer
filme que estivesse passando no bairro” (EPSTEIN, 2008, p. 13). O lucro
provinha desse publico que frequentava as salas de projegao, e a divulgagao

das peliculas iniciava-se em sua avant-premiere:
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Era durante essas primeiras exibicdes que os filmes recebiam
as criticas e tornavam-se conhecidas do publico, iniciando-se o
boca-a-boca, que constituia a principal forma de publicidade
para essas peliculas. (EPSTEIN, 2008, p. 16).

A renda ficava restrita a bilheteria americana, pois o mercado

estrangeiro ndo oferecia nenhuma vantagem:

(...) embora houvesse estratégias de marketing com ligeiras
variagbes de um estudio para outro, fazer cinema naquela
época era um negocio relativamente simples. Os estudios néo
licenciavam seus personagens para brinquedos, jogos,
camisetas e outros tipos de merchandising. O mercado
estrangeiro rendia algum dinheiro, mas essa renda era
contrabalangada pelos altos impostos — na Gra-Bretanha, por
exemplo, a taxa de importagéo era de 75% —, e a maioria dos
paises europeus e asiaticos tinha restricbes a reparticdo da
moeda. Assim, era quase impossivel reaver lucros obtidos no
exterior. (Ibidem, p. 15).

Além das dificuldades da prépria industria em expandir o mercado, o
cinema ainda contou com a entrada da televisdo como fonte de lazer e
entretenimento. Naquela época, alguma coisa precisava mudar para que a
industria ndo perdesse espaco e ainda pudesse aumentar os lucros. Walt
Disney foi o primeiro idealizador das estratégias de marketing como vemos
hoje, licenciando o uso da figura de Mickey Mouse e de outros personagens em
brinquedos, livros e jornais. E, também, diferentemente dos estudios da época,
Disney apostou no publico infantil que passou a consumir o filme de animacao,
bem como os brinquedos e outros produtos que levavam a marca. O filme
Branca de Neve e os sete anées faturou milhdes de dolares, rendendo também
um bom lucro com a venda de discos contendo a trilha sonora e com os seus

personagens licenciados.

Com Branca de Neve e os sete andes, Disney fez mais que
definir um novo publico para o cinema; ele indicou o rumo
futuro da industria do entretenimento em geral. E nele, os
lucros reais viriam nao de enxugar os custos da produgao de
filmes, mas da criagcdo de direitos de propriedade intelectual
que pudessem ser adquiridos, mediante licenca, por outras
midias, durante longos periodos. (Ibidem., p. 23).

Desde a iniciativa de Disney, tais estratégias tém sido utilizadas com

frequéncia para a divulgacao de filmes. Segundo Santos, moviemarketing é
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um segmento que prioriza o cinema enquanto produto cultural” (2004, p. 4) e
que utiliza uma série de mecanismos de propaganda.

A industria cinematografica, hoje, ndo sobrevive apenas da produgao do
filme, ou melhor, da venda de ingressos nas bilheterias, por isso ela cria outras
formas de gerar mais lucro gragas a uma visdo empresarial. E preciso preparar
e incentivar o publico a ir ao cinema e a consumir os produtos que dele forem
gerados.

Um dos fatores mais importantes esta na circulagéo de informagdes sobre

o filme, pois

a forma como somos informados sobre um filme que sera em
breve langado ou as noticias sobre o ator de nosso agrado séao,
em sua maioria, planejadas pelos profissionais de marketing
responsaveis pela comunicacido do estudio e de seus produtos
(SANTOS, 2004, p.8).

Tais informagdes sao passadas por propagandas veiculadas no jornal,
no radio, na TV, em revistas, sites da internet, entrevistas, ftrailer etc.
Entretanto, ndo sdo apenas os mecanismos de divulgacdo que podem
influenciar a audiéncia. De acordo com Santos (2004), podemos ter outros
fatores, tais como: a) fidelidade a marca: na verdade, ela ndo existe em relagéo
ao filme em si, mas pode existir quando direcionado pelos produtos licenciados;
b) filme com perfil blockbuster. temas comuns nas midias, de conhecimento do
publico, ou inspirados em séries de TV, HQ que obtiveram grande sucesso; c)
filme summermovie: também tem um perfil blockbuster, mas sao langados
especificamente no periodo de férias escolares; além das producgdes
Disney/Pixar; d) vida util do filme: durante o periodo de divulgagdo, ndo ha
como controlar a opinido publica, tendo em vista que a divulgacdo ganha forga
no chamado boca a boca e, dependendo da maior ou menor empatia com a
narrativa, sera vendido em DVDs mais rapidamente ou nao; e) a semana de
estreia: esse € um momento decisivo, por isso a data ndo pode ser escolhida
aleatoriamente.

A data da estreia, de acordo com Santos (2004), € uma escolha
estratégica baseada em informagdes sobre os demais langamentos da

semana, programacao especial em algum canal de televisdo, acontecimentos
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jJue possam atrair o publico aguardado para a estreia, quantidades de salas
disponiveis para o lancamento do filme. O autor ainda acrescenta um ultimo
fator: atores ja consagrados e grande aceitacdo por parte do publico tornam-se
“‘uma ferramenta dessa industria, um argumento para a venda” (SANTOS, 2004, p.
23) e essas primeiras noticias sobre o filme comegam a circular pelas varias
midias.

Além desses fatores apontados por Santos, também precisamos
reconhecer atualmente a forga das redes sociais, como facebook, whatsapp,
twiter, instagram, em cujas mensagens circulam uma quantidade de spoiler na
ocasiao da estreia do filme, com potencial para direcionar a apreensado do
filme, resultando em intensa campanha de divulgagao informal. Nao é a toa que
os espectadores correram para as salas de cinema na estreia do filme
Vingadores: guerra infinita® a fim de conquistar status de “informante” com o
spolier e “roubar” dos demais espectadores “atrasados” a surpresa da
narrativa.

O cartaz € um dos mecanismos de divulgagao mais importante, segundo
Gutierrez Quintana, pois “‘uma vez estabelecido o layout do cartaz, este
fundamenta as demais pecas impressas” (GUTIERREZ QUINTANA, 2005, p.
52). Os jornais sdo muito utilizados nas campanhas publicitarias, por circularem
diariamente e pelo seu baixo custo. Ja as revistas especializadas, estas
contribuem especialmente para a promog¢ao do langamento em DVD, além de
poderem ceder espagcos maiores do que no jornal e com uma melhor qualidade
de imagens, ainda que tenham maior custo. Sem contar que hoje os sites
especializados em cinema e o Youtube integram de maneira decisiva as
campanhas de divulgacao.

O teaser trailer € um pequeno video que circula muito antes da estreia e
traz somente algumas informagdes sobre o filme; ja o trailer tradicional — uma
expansao do teaser - apresenta em linhas gerais a narrativa do filme, sem ser
esclarecedor para nao prejudicar sua principal finalidade, que é despertar a

curiosidade no espectador, visto que a “intencdo sedutora” (ARAUJO, 20086, p.

6 Segundo reportagem, disponivel em g1.globo.com, o filme faturou US$ 250 milhdes em 4474 salas de
cinema nos EUA. No Brasil, o filme arrecadou R$ 65 milhdes (US$ 18, 8 milhdes) sé na estreia, entre os
dias 26/04 a 29/04, e foi considerada uma das maiores estreias, antes liderada pelo filme Liga da Justica,
em 2017, com R$ 46 milhdes (www.metropoles.com).

10
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»8) do trailer € atingir um grande publico. Para isso, tem um bom alcance
midiatico, circulando pelas salas de exibicao, pelos canais de televisdo, pelos
sites da internet.

Gutierrez Quintana elenca quatro fungées principais para o trailer:

(1) criar consciéncia do filme (fazer-saber da sua existéncia);
(2) dar uma impresséao global do filme a seus espectadores em
potencial (posicionar o filme na mente dos espectadores
informando-os sobre o tipo de flme que podem esperar);

(3) garantir que os espectadores tomem conhecimento do
diretor e suas estrelas principais (em casos onde tais nomes o
ajudaréo na aceitagéo do filme);

(4) criar interesse, vontade de assistir. (GUTIERREZ
QUINTANA, 2005, p. 78).

Vale ressaltar que essas estratégias de divulgacdo também impulsionam
outros mercados, como o de fast-food, de roupas, brinquedos, livros. No
periodo que antecede a estreia de filmes adaptados da literatura, a industria
editorial langca novas publicagdes de livros. A Livraria Cultura (grande rede de
vendas de livros, CDs, DVDs, com lojas em varias regides do Brasil), por
exemplo, publica na Revista Cultura uma lista dos livros mais vendidos por
més. O livro Alice, editado pela Zahar, por exemplo, esteve entre os mais
vendidos nos meses de abril, maio e junho de 2010, ocasido em que o filme
Alice no pais das maravilhas’ era exibido nos cinemas. Como podemos

observar na tabela abaixo:

Alice no pais das maravilhas Ranking de venda
Fevereiro de 2010 7°
Margo de 2010 7°
Abril de 2010 1°
Maio de 2010 1°
Junho de 2010 1°
Julho de 2010 5°
Agosto de 2010 7°

" Filme exibido em 2010. Diretor: Tim Burton; elenco: Mia Wasikowska, Johnny Deep, Michel Sheen;
roteiro: Linda Woolverton. Foi inspirado na obra de Lewis Carroll.
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Além do mercado editorial, também a industria fonografica faturou com
essa adaptagado. E o caso da musica Alice in wunderland, tema do filme de Tim
Burton cantado por Avril Lavigne, muito popular, sobretudo entre o publico
teen. Um dos clips com a musica ja circulava no Youtube desde fevereiro de
2010, misturando cenas do filme e operando uma simbiose entre a cantora e a
protagonista do filme. O teasertrailler e o trailler ja circulavam desde 2009.
Outro exemplo foi o do filme inspirado na obra homénima de Jorge
Amado, A morte de Quincas Berro d’Agua, em Sdo Paulo, em que a citada
livraria ofereceu ao publico, no periodo de estreia, a seguinte promog¢ao: na

compra do livro, o cliente ganhava um ingresso para o filme.

Mediagdes no processo de adaptacao em Capitaes da Areia

Intertextualidade: obra literaria e filme

A obra de Jorge Amado, Capitdes da Areia, foi publicada em 1937 e
narra a trajetéria de meninos, denominados Capitdes da Areia, que vivem num
velho trapiche abandonado, na cidade de Salvador de 1930. Comandados por
Pedro Bala, os meninos roubavam nas ruas da cidade.

O filme inspirado na obra de Jorge Amado foi produzido por Bernardo
Stroppiana, dirigido por Cecilia Amado, neta do autor, e realizado em
homenagem aos 100 anos de Jorge Amado. Cecilia Amado propde uma
releitura da obra de seu avd estabelecendo relagdes de intertextualidade que
privilegia o cotidiano dos meninos Capitdes da Areia e o romance entre Pedro
Bala e Dora.

A transposicéo da linguagem literaria para a linguagem audiovisual ndo
resulta em mera reproducdo visto que as estratégias discursivas possuem
caracteristicas muito especificas, por isso nao pode ater-se apenas na
passagem de uma linguagem para outra; € necessario adaptar a palavra, pois
ela precisa revelar-se também como imagem, e consequentemente
necessitando de adequacdes. Por isso, o conceito de intertextualidade € muito
importante nesse processo. Segundo Koch e Elias (2006), a presenga de um
texto em outro texto é fator determinante para a producao e a recepc¢ao. Ou
seja, no processo de transposigao, a analise da obra literaria € essencial, a fim

de resgatar os valores culturais contidos nela para avaliar quais elementos
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levem ser mantidos ou desviados, de acordo com as possibilidades de
construgdo da narrativa que o novo suporte midiatico permite. A leitura das
adaptacgdes, por sua vez, também depende do conhecimento da obra original

para ser melhor apreendida, ja que a intertextualidade

compreende as diversas maneiras pelas quais a
producado/recepgao de um dado texto depende de
conhecimentos de outros textos por parte dos interlocutores, ou
seja, dos diversos tipos de relagbes que um texto mantém com
outros textos. (KOCH e ELIAS, 2006, p. 86).

Nao ha obrigatoriedade em ser fiel ao texto original, mas deve-se manter
a verossimilhanga para garantir a autonomia da narrativa filmica. Segundo
depoimento da diretora, sua intencéo era resgatar um aspecto do avé que ela
conheceu mais de perto: “Queria ser fiel ao Jorge que eu conheci, alguém
muito mais humanista do que o Jorge politico de 24 anos que escreveu o

livro™®

. No processo de adaptagao, ha um grau de subjetividade que é projetada
pela leitura do roteirista ao manter ou desviar a estrutura narrativa da obra
original. Por isso essa é uma das mediagdes mais decisivas para o processo
de adaptacao, isto €, as escolhas realizadas pelo roteirista que determinam o
grau de fidelidade ao texto original.

Na produgéo audiovisual, o enredo retrata a vida dos Capitdes da Areia
na luta pela sobrevivéncia, cuja aspereza é quebrada com a presenca de Dora
(Ana Graciela) no trapiche, habitado apenas por meninos. Enquanto Pedro
Bala (Jean Luis Amorim) representa o pai do bando, Dora vai tomando a
posicdo de mae. Nesse convivio, nasce o romance entre os dois jovens. O
confronto entre Pedro e Ezequiel da inicio aos momentos de tensao, pois Dora
e Pedro sao capturados; ele é levado para o reformatério e ela vai para o
convento, onde adoece; Pedro foge e resgata Dora que, muito debilitada,
acaba morrendo. As ultimas cenas mostram o destino dos Capitaes da Areia:
artista (Professor), padre (Pirulito), malandro (Gato), equilibrista (Sem Pernas),
defensor da liberdade (Pedro Bala).

O cotidiano dos meninos de rua e a presenga de Dora sdo os elementos

de permanéncia que ligam a produgcdo audiovisual ao livro; neles

8 http://www.guiadasemana.com.br/cinema/noticia/capitaes-da-areia, ultimo acesso 14/07/ 2014.
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econhecemos uma das marcas de Jorge Amado que € a representacdo da
Bahia e a realidade vivida nas ruas de Salvador. Manteve-se também um fator

muito importante em relacdo aos meninos que, segundo a analise de Goldstein,

passam necessidades e sobrevivem de esmolas e furtos,
nao deixam de ter sonhos, principios éticos e afetos. Esse
lado humano dos personagens envolve o leitor e constitui
um trago comum a todos do bando: o autor cria um final
bastante democratico: do grupo sai um artista, um padre,
um cangaceiro, um lider grevista, um malandro, dentre
outros destinos. (2008, p. 13).

Desse modo, cria-se uma empatia em relagdo aos meninos que também
se revela no filme, ou seja, a caracterizagdo das personagens € um forte
elemento de permanéncia.

O personagem Pedro Bala é representado como um adolescente que
reconhece as injusticas sociais e defende sua liberdade, sem tornar-se

marcadamente politico:

Pedro Bala era muito mais ativo, sabia planejar os trabalhos,
sabia tratar com os outros, trazia nos olhos e na voz a
autoridade de chefe. (...) o cabelo loiro voando, a cicatriz
vermelha no rosto, era de uma agilidade espantosa. (AMADO,
2008, p. 27)

Dora tem os cabelos escuros e pele mais morena, vivida pela atriz Ana
Graciele, diferente de Dora de Jorge Amado, mas sem perder as

caracteristicas de sua personalidade:

O cabelo loiro dela, maltratado, voava ao vento. (...) Era bonita
a menina, de olhos grandes, cabelo muito loiro, neta de italiano
com uma mulata (AMADO, 2008, p. 165).

Ao longo da narrativa, o espacgo do trapiche € um elemento espacial de
permanéncia. Varias cenas se passam na construcdo abandonada, € o local

onde 0s meninos encontram abrigo e acolhida, assim como no livro:

Sob a lua, num velho trapiche abandonado, as criangas
dormem(...) Antigamente diante do trapiche se estendia o
mistério do mar oceano, as noites diante dele eram de um
verde escuro, quase negras, daquela coisa misteriosa que é a
cor do mar a noite. (AMADO, 2009, p. 25).
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O trapiche se destaca na brancura do areal, que conserva as
marcas dos passos dos Capitdes da Areia, que ja se
recolheram. (AMADO, 2009, p.28).

Em contrapartida, o carrossel € o espaco do sonho, que mesmo sem
apresentar um grande espetaculo, trazia momentos de alegria e brincadeiras
para os meninos. A simplicidade do carrossel ganha forgca com entusiasmo de

Sem-pernas e Volta Seca, quando vao trabalhar no carrossel:

O grande carrossel japonés nao era sendao um pequeno
carrossel nacional, que vinha de uma triste peregrinacao pelas
paradas cidades do interior naqueles meses de inverso,
quando as chuvas sao longas e o Natal estd muito distante
ainda. (AMADO, 2008, p. 61).

Volta Seca ficaria na porta chamando o publico, enquanto o
Sem-perna o ajudaria com as maquinas e tomaria conta da
pianola (...) Volta Seca e Sem-perna nunca haviam acolhido
uma ideia com tanto entusiasmo. (2008, p.66).

A auséncia de aspectos politicos constitui um desvio da obra original,
para enfatizar o personagem Pedro Bala como um adolescente que reconhece
as injusticas sociais e defende sua liberdade, ambientando a narrativa nos
anos 50 e ndo na década de 30 e, portanto, sdo os elementos de atualizacao.
Trata-se de uma mediagao entre a obra literaria e o filme, em que as escolhas
do roteirista determinam um olhar especifico para a obra original; sao
implicagdes ideoldgicas que passam por questdes da subjetividade, pois sem
duvida temos uma marca da afetividade de Cecilia Amado, e de fatores
relacionados ao contexto da produgdo do cinema nacional, que nesse caso

enfatizou problemas sociais.

Paratextos: teaser e trailer de Capitaes da Areia

O DVD contém paratextos como o makingoff, que contextualiza algumas
etapas da producdo, como a preparacdao dos atores que foram selecionados
entre meninos da propria cidade e entrevistas com a dire¢gdo, com o compositor
e com os atores.

O video extra “Carlinhos Brown e Capitdes” apresenta uma entrevista
com o compositor e sua relacdo com os meninos Capitdes da Areia. Ha um

grande fator de identificagao para a escolha de Carlinhos Brown para compor a
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ilha sonora do filme. Compositor e percursionista muito popular na Bahia,
também teve uma infancia pobre na cidade de Salvador; conhecido né&o
somente pela sua musica, mas também pelas suas preocupagdes com
questdes sociais. No video, Carlinhos Brown relata sobre o periodo de
preparacdo dos meninos e sua convivéncia.

Diferente do compositor, o elenco desconhecido de jovens atores foi
selecionado entre meninos da prépria cidade®, por meio de ONGs: “foram
1.200 entrevistados até chegar em 90 selecionados”, como relata a diretora1°,
que ainda destaca a descoberta dos jovens atores Jean Luis Amorim, Ana
Graciela e Robério Lima.

O depoimento dos atores Robério Lima (Professor), Jean Luis (Pedro
Bala), Paulo Raimundo (Gato), Ana Graciela (Dora) sobre seus personagens
contextualiza a importancia dessa escolha ao mesmo tempo em que atribui um
grau de realismo ao filme e tira do anonimato esses atores mirins.

Antes da estreia do filme e do langamento de DVD, ja circulavam pela
internet, na televisdo e no cinema, o teaser’’ em 2010 e o trailer’* em 2011. O
teaser, com duragcao de 1°45”, sintetiza o frailer, cuja narratividade se compde
por meio de fragmentos de cenas que seguem uma légica prépria mesclando
os momentos de tensdo, vividos no conflito entre os meninos e as acdes
comandadas por Pedro Bala para a realizagdo de pequenos furtos, momentos
de amor e ternura com a presenca de Dora, de sensualidade entre Dalva e
Gato, e o lugar do sonho no carrossel, sem revelar, contudo, o destino final dos
personagens. A trilha sonora acompanha a dindmica das cenas.

A primeira imagem do teaser € a cena em que Pedro Bala admira o
reflexo de seu rosto no espelho. Nas cenas seguintes, vemos retratadas as
ruas de Salvador, onde se passa a histéria, com a legenda: “Nas ruas da mais
MISTERIOSA das cidades”. A palavra em destaque opera como elemento

persuasivo para gerar curiosidade, pois € um lugar que esconde algo e as

9 Informagdes sobre algumas curiosidades na producdo do filme encontram-se disponiveis em:

http://www.adorocinema.com/filmes/filme-202644/, ultimo acesso em 14/07/2014.
10 http://www.guiadasemana.com.br/cinema/noticia/capitaes-da-areia, ultimo acesso em 14/07/2014.
" Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=JGqlluOlxlo, dltimo acesso 14/07/2014.
Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=VTav_7PbnpU&feature=kp, ultimo acesso
14/07/2014.
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agens das ruas e do trapiche, onde moram os meninos, nao revelam nada
do que ira acontecer.

A legenda “Eles viveram a AVENTURA da LIBERDADE” é sobreposta a
cena em que Dora, Pedro Bala e Professor navegam pelo mar em uma
embarcagao. As palavras em destaque evidenciam o prenuncio do carater da
narrativa, isto €, das peripécias que serao vividas pelos Capitdes da Areia que,
em seu abandono, vivem livremente pelas ruas de Salvador, lutando pela
sobrevivéncia.

Até esse momento, ndo temos conhecimento do titulo do filme — é um
mistério para criar suspense. Na sequéncia, € informada a referéncia a
intertextualidade: “Do romance de Jorge Amado®, autor consagrado e
conhecido do publico brasileiro e também estudado na escola. Em seguida,
vemos a cena dos meninos correndo livremente na praia, aquela que da origem
ao cartaz de divulgagdo com o titulo homdénimo Capitdes da Areia sobreposto a
imagem. Finaliza com o crédito de diregdo: “Um filme de CECILIA AMADO” e
projecao de estreia (“2010 nos cinemas”).

Ja o trailer (2011), com duragao de 2’ 48", compde um dos itens extras
do DVD, e assim como teaser também esta disponivel no Youtube. Tem inicio
com a referéncia a obra de Jorge Amado que, evidentemente € uma
informacao necessaria por questdes de autoria, porém o fato de aparecer na
abertura € indicativo para criar curiosidade no espectador que conhece a obra
original.

A sequéncia das cenas segue a mesma légica do teaser, ou seja,
mescla cenas de tensdo na primeira parte, quebrada somente com as cenas
em que Dora aparece. Finaliza com os créditos: “Um filme de Cecilia Amado”,
“Trilha Sonora de Carlinhos Brown” e por ultimo a cena do cartaz de
divulgacgao.

Podemos dizer que a composi¢ao tanto do teaser quanto o trailer opera-
se um contrato de comunicagao, que orienta a recepcgao do filme tendo em
vista a relagao intertextual com a obra original. Os elementos de permanéncia
constituem os dados referenciais que orientam a recepc¢ao do filme e a escolha
do titulo homénimo, sdo aqueles fatores apontados no inicio deste trabalho e,

portanto, levam a expectativa de fidelidade. Nesse sentido, muito adequado
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para os produtores do filme — de acordo com a natureza dos paratextos — que
obviamente contam com certo lucro.

Vale ressaltar que na mediacao exercida pelo trailer estdo presentes as
quatro fungdes, apontadas por Gutierrez Quintana, isto €, criar a consciéncia
da existéncia de uma producdo cinematografica inspirada na obra de Jorge
Amado, apresentar fragmentos da narrativa com uma visdo global sem contar
toda histdria, mas enfatizando a relagao intertextual obra literaria/filme; informar
sobre os atores, diregdo, compositor etc; e, nesse conjunto, despertar a
vontade de assistir.

Também ndo podemos esquecer de fatores que projetam o sucesso do
filme (SANTOS), tais como a popularidade do autor Jorge Amado, a data
comemorativa dos 100 de Jorge Amado, a participagdo de Carlinhos Brown
para compor a trilha sonora, e a credibilidade de um trabalho sério para a
adaptacao tendo a frente a neta do préprio autor. Para Cecilia Amado, a obra
foi escolhida devido ao “potencial inerente ao titulo (pois o livro vendeu 5
milhdes de exemplares); o lirismo da obra e também o drama social que a obra

retrata”’®.

Consideragoes finais

Se compreendermos a interface Comunicagdo e Educagdo como um
lugar estratégico para a formacgao dos jovens, hoje, também defendemos a
importancia das agdes educomunicativas no contexto escolar que permitam
entender os processos de producdo, recepcao e circulagao de bens simbdlicos.
Nesse sentido, a contribuicdo do profissional de Educomunicagéo € justamente

a de um educador que n&o so

trabalhe de modo mais sistematico, organico, os temas,
problemas, desafios suscitados pela comunicacdo em nosso
tempo, mas também aponte na direcido de um debate capaz de
ampliar o campo de agdo em que entram, no universo de Nnosso
interesse, questdes atinentes ao ensino-aprendizagem, as
relacbes didatico-pedagdgicas, as formulacbes acerca dos
curriculos etc (CITELLI, 2011, p, 63).

'3 Entrevista disponivel em: http://universoipa.metodistadosul.edu.br/universo-ipa/entrevistas/1154-cecilia-
amado-lanca-o-filme-gcapitaes-da-areiag-e-concede-entrevista-exclusiva-ao-universo-ipa.html, ultimo
acesso 14/07/2014.
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A expectativa de fidelidade pode reduzir o valor da adaptacgao filmica ao
ser considerada apenas como ilustragdo ou reproducédo da obra literaria. Tal
aspecto resulta em uma tensdo no contexto escolar, ou seja, trata-se de uma
micromediacdo que inviabiliza um estudo mais adequado das adaptacodes
filmicas.

E por isso que didatizar o trailer, ou seja, tomar esse paratexto como
objeto de estudo na sala de aula contribuira para a formacao de um leitor mais
atento aos mecanismos de seducdo das estratégias de divulgagao de cinema
que operam com a expectativa de fidelidade a obra original. Isso significa
decupar o filme e o ftrailer, isto é, verificar quadro a quadro os sentidos que as
imagens podem produzir articulados ao texto verbal e a composigdo da
narrativa. No contexto pedagodgico, na perspectiva de Orozco-Gémez (2011),
pressupde o estudo da linguagem audiovisual em suas especificidades.

Como observamos, o trailer do filme Capitdes da Areia apresenta
elementos de permanéncia em maior destaque, enfatizando as relacdes de
intertextualidade para permitir que o espectador reconhega os tragos
marcantes da obra original. Porém, nao torna explicito os elementos de
atualizagao, isto €, a escolha de Cecilia Amado em atenuar os aspectos
politicos presentes no texto de Jorge Amado. Ressalte-se que tal escolha ndo
reduz o valor da narrativa filmica, ao contrario, ganha-se nas imagens de uma
Bahia representada pelos Capitaes da Areia.

Propor acbes educomunicativas para criar uma distensdao na
micromediacdo, neste caso, liberta o leitor para apreender a adaptacao
cinematografica como uma obra autbnoma a fim de aprecia-la em sua beleza
estética, bem como do texto literario. Defendemos o estudo da adaptagao no
contexto pedagogico desde que se reconhegca o movimento mediador entre o
livro e o filme. E condig&o sine qua non a valorizacdo de ambos os textos, pois
trazem marcas culturais de momentos distintos, tanto em relacéo as producdes
industriais/culturais como de representacdes, elementos essenciais para formar

leitores dotados de competéncia linguistica e midiatica.
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